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บทน ำ 

แผนกำรด ำเนินงำนประจ ำปีงบประมำณ พ.ศ. 2562 

ส ำนักงำนส่งเสริมเศรษฐกิจสร้ำงสรรค์ (องค์กำรมหำชน) 

 

ส ำนักงำนส่งเสริมเศรษฐกิจสร้ำงสรรค์ ได้จัดท ำแผนปฏิบัติกำรประจ ำปี พ.ศ.2562 และแผนกำรใช้จ่ำย
งบประมำณประจ ำปีงบประมำณ พ.ศ. 2562 ขึ้น ทั้งนี้ พระรำชกฤษฎีกำจัดตั้งส ำนักงำนส่งเสริมเศรษฐกิจ
สร้ำงสรรค์ (องค์กำรมหำชน) พ.ศ.2561 ได้ก ำหนดโดยมีหน้ำที่ส่งเสริมและพัฒนำศักยภำพของเศรษฐกิจ
สร้ำงสรรค์ เพ่ือให้เศรษฐกิจสร้ำงสรรค์เป็นพลังขับเคลื่อนไปสู่ เศรษฐกิจที่สมดุลและยั่งยืนในระยะยำว ซึ่งมีควำม
สอดคล้องกับยุทธศำสตร์ชำติ ระยะ 20 ปี (พ.ศ.2560-2579) แผนพัฒนำเศรษฐกิจและสังคมแห่งชำติ ฉบับที่ 
12 (พ.ศ.2560-2564) นโยบำยรัฐบำลพลเอกประยุทธ์ จันทร์โอชำ นำยกรัฐมนตรี และยุทธศำสตร์จัดสรร
งบประมำณจ่ำยประจ ำปีงบประมำณ พ.ศ. 2562  

แผนยุทธศำสตร์ชำติ ระยะ 20 ปี (พ.ศ. 2560-2579) 
ยุทธศำสตร์ที่ 2 ด้ำนกำรสร้ำงควำมสำมำรถในกำรแข่งขัน 

 ประเทศไทยจะต้องรักษำกำรเป็นจุดหมำยปลำยทำงที่ส ำคัญของกำรท่องเที่ยวระดับโลกที่
ดึงดูดนักท่องเที่ยวทุกระดับและเพ่ิมสัดส่วนของนักท่องเที่ยวที่มีคุณภำพสูง มุ่งพัฒนำธุรกิจ
ด้ำนกำรท่องเที่ยวใหม่มีมูลค่ำสูงเพ่ิมมำกยิ่งขึ้น ด้วยอัตลักษณ์และวัฒนธรรมไทย และใช้
ประโยชน์จำกข้อมูลและภูมิปัญญำท้องถิ่นเพ่ือสร้ำงสรรค์คุณค่ำทำงเศรษฐกิจและควำม
หลำกหลำยของกำรท่องเที่ยวให้สอดรับกับทิศทำงและแนวโน้มของตลำดยุคใหม่ โดยกำร
สร้ำงและใช้ประโยชน์จำกข้อมูลขนำดใหญ่ รวมทั้งเทคโนโลยีและนวัตกรรมในกำรส่งเสริม
กำรตลำด กำรดูแลควำมปลอดภัยและอ ำนวยควำมสะดวกแก่นักท่องเที่ยวทุกกลุ่ม รวมถึง
คนพิกำรและผู้สูงอำยุ กำรใช้ประโยชน์จำกกำรท่องเที่ยวให้เอ้ือต่อผลิตภัณฑ์ชุมชนและ
เศรษฐกิจต่อเนื่อง พัฒนำแหล่งท่องเที่ยวเดิม และสร้ำงแหล่งท่องเที่ยวใหม่ที่มีเอกลักษณ์
เฉพำะโดยค ำนึงถึงศักยภำพของแต่ละพ้ืนที่ รวมทั้งส่งเสริมกำรท่องเที่ยวพ ำนักระยะยำว 
ตลอดจนส่งเสริมกำรสร้ำงและพัฒนำคน โครงสร้ำงพ้ืนฐำน ระบบนิเวศที่เอ้ือต่อกำรเติบโต
ของกำรท่องเที่ยวที่มีคุณภำพ เพ่ือกระจำยโอกำสในกำรสร้ำงรำยได้ไปสู่ชุมชนและเมือง 
อย่ำงทั่วถึงและยั่งยืน และพัฒนำกำรเชื่อมโยงกำรท่องเที่ยวไทยกับประเทศอ่ืนๆ ในภูมิภำค
เพ่ือกำรเป็นแม่เหล็กดึงดูดนักท่องเที่ยวอย่ำงประทับใจตลอดกำรท่องเที่ยวจนเกิดกำร
ท่องเที่ยวซ้ ำและแนะน ำต่อ 



 สร้ำงและพัฒนำผู้ประกอบกำรยุคใหม่ ไม่ว่ำจะเป็นผู้ประกอบกำรรำยใหญ่ กลำง เล็ก 
วิสำหกิจเริ่มต้น วิสำหกิจชุมชน หรือวิสำหกิจเพ่ือสังคม รวมทั้งเกษตรกร  ให้เป็นนักรบ
เศรษฐกิจยุคใหม่ที่มีทักษะและจิตวิญญำณของกำรเป็นผู้ประกอบกำรที่มีควำมสำมำรถใน
กำรแข่งขันที่มีอัตลักษณ์ชัดเจน โดยมีนวัตกรรมใน 3 ด้ำน คือ นวัตกรรมในกำรสร้ำงโมเดล
ธุรกิจ นวัตกรรมในเชิงสินค้ำและบริกำร และนวัตกรรมในเชิงกระบวนกำรผลิตและบริกำร 
พร้อมทั้งเป็นนักกำรค้ำที่เข้มแข็งที่จะน ำไปสู่กำรสนับสนุนเป็นชำติกำรค้ำ มีควำมสำมำรถใน
กำรเข้ำถึงตลำดทั้งในและต่ำงประเทศ เป็นผู้ประกอบกำรที่ “ผลิตเก่ง ขำยเก่ง” หรือ “ซื้อ
เป็น ขำยเป็น” บริกำรเป็นเลิศ สำมำรถขยำยกำรค้ำและกำรลงทุนไปต่ำงประเทศ รวมทั้ง
ส่งเสริมให้ผู้ประกอบกำรมีธรรมำภิบำล 

ยุทธศำสตร์ที่ 3 ด้ำนกำรพัฒนำและสร้ำงเสริมศักยภำพทรัพยำกรมนุษย์ 

 กำรพัฒนำศักยภำพคนตลอดช่วงชีวิต มุ่งเน้นกำรพัฒนำคนเชิงคุณภำพในทุกช่วงวัยตั้งแต่
ช่วงกำรตั้งครรภ์/ปฐมวัย/วันเด็ก วัยรุ่น/ วัยเรียน วัยผู้ใหญ่ / วัยแรงงำน และวัยผู้สูงอำยุ 
เพ่ือสร้ำงทรัพยำกรมนุษย์ที่มีศักยภำพ มีทักษะควำมรู้ เป็นคนดี มีวินัย เรียนรู้ได้ด้วยตนเอง
ในทุกช่วงวัยมีควำมรู้ทำงกำรเงิน มีควำมสำมำรถในกำรวำงแผนชีวิตและกำรวำงแผนทำง
กำรเงินที่เหมำะสมแต่ละช่วงวัย และควำมสำมำรถในกำรด ำรงชีวิตอย่ำงมีคุณค่ำ 
 

แผนพัฒนำเศรษฐกิจและสังคมแห่งชำติ ฉบับท่ี 12 (พ.ศ. 2560-2564) 
ยุทธศำสตร์ที่ 1 กำรเสริมสร้ำงและพัฒนำศักยภำพทุนมนุษย์ 

เป้ำหมำย : คนในสังคมไทยทุกช่วงวัยมีทักษะ ควำมรู้ และควำมสำมำรถเพ่ิมข้ึน 
ตัวชี้วัด : วัยแรงงำนมีควำมรู้และทักษะเป็นไปตำมควำมต้องกำรของตลำดงำนและมีทักษะทำง

กำรเงินเหมำะสมกับสภำพแวดล้อมทำงเศรษฐกิจ 
ยุทธศำสตร์ที่ 3 ด้ำนกำรสร้ำงควำมเข้มแข็งทำงเศรษฐกิจและแข่งขันได้อย่ำงยั่งยืน 

เป้ำหมำย : เศรษฐกิจรำยสำขำเติบโตอย่ำงเข้มแข็งและเป็นฐำนในกำรสร้ำงควำมเจริญเติบโต
ทำงเศรษฐกิจของประเทศ 

ตัวชี้วัด : อัตรำกำรขยำยตัวของภำคเกษตร อุตสำหกรรม และบริกำร (นอกเหนือจำกบริกำร
ภำครัฐ) ขยำยตัวเฉลี่ยไม่ต่ ำกว่ำร้อยละ 3, 4.5 และ 6 ต่อปี ตำมล ำดับ 
 
ยุทธศำสตร์กำรจัดสรรงบประมำณรำยจ่ำยประจ ำปีงบประมำณ พ.ศ. 2562     

ยุทธศำสตร์ที่ 2 ด้ำนกำรสร้ำงควำมสำมำรถในกำรแข่งขันของประเทศ 
2.1. กำรพัฒนำสมรรถนะทำงเศรษฐกิจ ส่งเสริมกำรค้ำ กำรลงทุน พัฒนำส  ่ชำติกำรค้ำ 

2.1.2. กำรพัฒนำประสิทธิภำพและมูลค่ำเพ่ิมของภำคกำรผลิต บริกำร กำรค้ำและกำรลงทุน 



เป้ำหมำยเชิงยุทธศำสตร์  : ประเทศไทยมีกำรด ำเนินกลยุทธ์กำรค้ำและกำรลงทุนที่มี
ประสิทธิภำพ ช่วยสนับสนุนให้ภำคกำรผลิตและบริกำรที่มีนวัตกรรมและมีศักยภำพทำงเทคโนโลยีสูง อันจะช่วย
ยกระดับควำมสำมำรถในกำรแข่งขันที่ยั่งยืนของประเทศ 

2.3. กำรพัฒนำผู้ประกอบกำรและเศรษฐกิจชุมชน พัฒนำทักษะผู้ประกอบกำร ยกระดับผลิต ภำพ
แรงงำนและพัฒนำ SME สู่สำกล 

2.3.2. กำรพัฒนำผู้ประกอบกำรและเศรษฐกิจชุมชน และพัฒนำ SME สู่สำกล 
เป้ำหมำยเชิงยุทธศำสตร์ : วิสำหกิจขนำดกลำงและขนำดย่อมได้รับกำรยกระดับเพ่ือเพ่ิม 

ขีดควำมสำมำรถในกำรแข่งขัน 
2.4.กำรพัฒนำพื้นที่เศรษฐกิจพิเศษและเมือง พัฒนำเขตเศรษฐกิจพิเศษชำยแดน และพัฒนำระบบ

เมืองเป็นศูนย์กลำงควำมเจริญ 
2.4.2. กำรพัฒนำระเบียงเศรษฐกิจตะวันออก 
เป้ำหมำยเชิงยุทธศำสตร์ : พ้ืนที่ระเบียงเศรษฐกิจภำคตะวันออก (จังหวัดฉะเชิงเทรำ ชลบุรี และ

ระยอง) มีโครงสร้ำงพ้ืนฐำนด้ำนเศรษฐกิจ สังคม สิ่งแวดล้อมที่มีศักยภำพและเพียงพอ และมีกำรลงทุนเพ่ิมขึ้น 
2.7.กำรพัฒนำพื้นที่ระดับภำคด้ำนกำรสร้ำงควำมสำมำรถในกำรแข่งขันของประเทศ 

2.7.1 กำรพัฒนำภำคเหนือ 
2.7.2.กำรพัฒนำภำคตะวันออกเฉียงเหนือ 

เป้ำหมำยเชิงยุทธศำสตร์ : เมืองศูนย์กลำงของจังหวัดเป็นเมืองน่ำอยู่ส ำหรับคนทุกกลุ่มใน 
สังคมเพ่ิมข้ึน 

 
ยุทธศำสตร์ที่ 3 ด้ำนกำรพัฒนำและเสริมสร้ำงศักยภำพคน 

เป้ำหมำยเชิงยุทธศำสตร์ : คนในสังคมทุกช่วงวัยมีทักษะ ควำมรู้ควำมสำมำรถเพ่ิมข้ึน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



ส ำนักงำนส่งเสริมเศรษฐกิจสร้ำงสรรค์ (องค์กำรมหำชน) มีวัตถุประสงค์เพ่ือ (1) ส่งเสริมและพัฒนำ
ศักยภำพของเศรษฐกิจสร้ำงสรรค์และปัจจัยสนับสนุนกำรพัฒนำเศรษฐกิจสร้ำงสรรค์ เพ่ือผลักดันให้เกิดกำรพัฒนำ
และยกระดับเศรษฐกิจ(2) ส่งเสริมและสนับสนุนกำรพัฒนำควำมคิดสร้ำงสรรค์และนวัตกรรมให้แก่ชุมชน 
สำธำรณชน และสถำบันกำรศึกษำ (3) ส่งเสริมและพัฒนำพ้ืนที่ที่เอ้ือต่อบรรยำกำศสร้ำงสรรค์และกำรเริ่มต้นธุรกิจ
ใหม่ รวมทั้งพัฒนำย่ำนเศรษฐกิจสร้ำงสรรค์ให้เกิดขึ้น  (4) พัฒนำผู้ประกอบกำร และส่งเสริมให้เกิดกำรน ำ
กระบวนกำรคิดเชิงสร้ำงสรรค์ไปใช้ในกำรพัฒนำผลิตภัณฑ์และสร้ำงนวัตกรรม เพ่ือเพ่ิมขีดควำมสำมำรถในกำร
แข่งขันทำงเศรษฐกิจของประเทศ (5) เป็นศูนย์กลำงกำรรวบรวมและพัฒนำข้อมูลและสถิติเกี่ยวกับเศรษฐกิจ
สร้ำงสรรค์เพ่ือกำรตัดสินใจเชิงนโยบำย และเพ่ือสนับสนุนควำมคิดสร้ำงสรรค์และกำรสร้ำงนวัตกรรม (6) ส่งเสริม
และประสำนควำมร่วมมือกับหน่วยงำนภำครัฐ ภำคเอกชน และหน่วยงำนต่ำงประเทศหรือระหว่ำงประเทศ เพ่ือ
แลกเปลี่ยนและถ่ำยทอดองค์ควำมรู้ด้ำนควำมคิดสร้ำงสรรค์ที่จะน ำไปสู่เศรษฐกิจสร้ำงสรรค์ของประเทศ  

กำรจัดท ำแผนยุทธศำสตร์ส ำนักงำนส่งเสริมเศรษฐกิจสร้ำงสรรค์ (องค์กำรมหำชน) ก ำหนดในระยะเวลำ 
๕ ปี (พ.ศ. ๒๕๖๑ – ๒๕๖๕) เพ่ือเป็นกรอบกำรด ำเนินงำนของส ำนักงำนส่งเสริมเศรษฐกิจสร้ำงสรรค์ (องค์กำร
มหำชน) ดังนี้ 

ทิศทำงและเป้ำหมำยกำรด ำเนินงำนในปี 2562 ของส ำนักงำนฯ 

1. วิสัยทัศน์ 
“พัฒนำและส่งเสริมบุคลำกรสร้ำงสรรค์และธุรกิจไทย ให้น ำนวัตกรรมและควำมคิด

สร้ำงสรรค์ไปใช้ยกระดับสินค้ำและบริกำรของไทยให้สำมำรถแข่งขันได้ในเวทีสำกล” 
 

2. ยุทธศำสตร์กำรด ำเนินงำน 3  ด้ำน   
ยุทธศำสตร์ที่ 1 สร้ำงและพัฒนำทรัพยำกรมนุษย์สู่เศรษฐกิจสร้ำงสรรค์ 
ยุทธศำสตร์ที่ 2 ส่งเสริมกำรพัฒนำผลิตภัณฑ์ที่มีมูลค่ำสูง 
ยุทธศำสตร์ที่ 3 ส่งเสริมและพัฒนำพ้ืนที่สร้ำงสรรค์แก่ชุมชนและ สำธำรณชน 
 
ทั้งนี้ ยุทธศำสตร์ทั้ง 3 ด้ำน มีควำมเชื่อมโยงกันดังปรำกฎในแผนภำพด้ำนล่ำง 
 

 



 
3. เป้ำหมำยกำรด ำเนินงำนปีงบประมำณ 2562 

1. ส่งเสริมและพัฒนำทักษะควำมรู้ที่จ ำเป็นแก่ผู้ประกอบกำร ในกำรน ำกระบวนกำรคิดเชิงสร้ำงสรรค์ไปใช้
เป็นเครื่องมือในกำรพัฒนำธุรกิจ และขับเคลื่อนเศรษฐกิจและสังคม 

2. สร้ำงและพัฒนำผู้ประกอบกำรยุคใหม่ที่ใช้ควำมคิดสร้ำงสรรค์ในกำรผลิตสินค้ำและบริกำรที่มีมูลค่ำสูง  
(High Value Products and Services) 

3. ส่งเสริมกำรพัฒนำโครงสร้ำงพ้ืนฐำนและสิ่งอ ำนวยควำมสะดวกทั้งในด้ำนกำยภำพ กฎหมำย  
กฎระเบียบ และบรรยำกำศที่เอ้ือต่อกำรพัฒนำและบ่มเพำะธุรกิจสร้ำงสรรค์ 

 
 ในปีงบประมำณ พ.ศ. 2562 สศส. ได้รับจัดสรรงบประมำณรำยจ่ำยประจ ำปี พ.ศ.2562 ตำม 
ร่ำงพระรำชบัญญัติรำยจ่ำยงบประมำณประจ ำปี พ.ศ. 2562 ภำยใต้ สบร. โดย สบร. จะโอนให้ สศส. จ ำนวน 
249,476,000 บำท ประกอบด้วย  

1) แผนรำยจ่ำยตำมภำรกิจของ ศสบ.  
- แผนพัฒนำบุคลำกร จ ำนวน  60,727,400 บำท  
- แผนกิจกรรมกำรจัดกำรเรียนรู้ด้ำนกำรออกแบบและควำมคิดสร้ำงสรรค์ จ ำนวน 56,803,100 บำท   
- แผนส่งเสริมด้ำนควำมคิดสร้ำงสรรค์ จ ำนวน 45,173,600 บำท  

2) แผนงำนบูรณำกำร  
- แผนบูรณำกำรพัฒนำผู้ประกอบกำรเศรษฐกิจชุมชน และวิสำหกิจขนำดกลำงและขนำดย่อมสู่สำกล 

จ ำนวน 56,800,000 บำท  
- แผนบูรณำกำรพัฒนำพ้ืนที่ระดับภำค จ ำนวน 20,622,600 บำท 
- แผนงำนบูรณำกำรขับเคลื่อนเขตพัฒนำพิเศษภำคตะวันออก จ ำนวน 9,349,300 บำท 
 
โดยแผนปฏิบัติกำรอ้ำงอิงตำมแผนกลยุทธ์องค์กรของส ำนักงำนฯ มีรำยละเอียดดังต่อไปนี้ 

ยุทธศำสตร์ที่ 1 สร้ำงและพัฒนำทรัพยำกรมนุษย์ส ่เศรษฐกิจสร้ำงสรรค์ 
เป้ำประสงค์เชิงยุทธศำสตร์ที่ 1 ส่งเสริมและพัฒนำทักษะควำมรู้ที่จ ำเป็นแก่ผู้ประกอบกำร ในกำรน ำกระบวนกำร
คิดเชิงสร้ำงสรรค์ไปใช้เป็นเครื่องมือในกำรพัฒนำธุรกิจ และขับเคลื่อนเศรษฐกิจและสังคม 
ตัวช้ีวัด    
เชิงปริมำณ  1. ฐำนข้อมูลและแผนพัฒนำอุตสำหกรรมสร้ำงสรรค์รำยสำขำ จ ำนวน 1 สำขำ 
                2. จ ำนวนผู้เข้ำใช้บริกำรไม่น้อยกว่ำ 200,000 คน/ครั้ง ต่อปี 
                3. จ ำนวนแหล่งบ่มเพำะธุรกิจสร้ำงสรรค์ส่วนกลำง/ภูมิภำค 5 แห่ง 



4.จ ำนวนนักเรียน นักศึกษำ ได้รับกำรเตรียมควำมพร้อมสู่กำรเป็นผู้ประกอบกำรสร้ำงสรรค์รุ่น
ใหม่  จ ำนวน 1,500 คน 

 
เชิงคุณภำพ 1. ระดับควำมพึงพอใจผู้ได้รับประโยชน์ที่ได้รับร้อยละ 80 
 

โครงกำร งบประมำณ 
(ล้ำนบำท) 

แผนปฏิบัติกำร ตัวช้ีวัด แหล่ง
งบประมำณ 

ผ ้รับผิดชอบ 

กลยุทธ์ 1.1     พัฒนำระบบฐำนข้อมูลเศรษฐกิจสร้ำงสรรค์ ที่รวบรวมองค์ควำมรู้ ควำมเชี่ยวชำญ ข้อมูล  
                    งำนวิจัยพัฒนำ แผนพัฒนำอุตสำหกรรมสร้ำงสรรค์รำยสำขำ(ที่ใช้เป็นเครื่องบ่งชี้ศักยภำพและ  
                    แนวทำงกำรพัฒนำขีดควำมสำมำรถด้ำนกำรแข่งขันในระดับสำกล) เพ่ือให้สำมำรถสืบค้นและ   
                    น ำไปใช้ประโยชน์ได้ท้ังในระดับภูมิภำคและระดับสำกล 

 
1) โครงกำรวิ จั ย เ พ่ือ
พัฒนำ อุตสำหกรรม
สร้ำงสรรค์รำยสำขำ 

4.0000 จัดท ำแผนพัฒนำอุตสำหกรรม
สร้ำงสรรค์รำยสำขำ  
(Creative Service) 
1.ศึกษำข้อมูล สถำนกำรณ์ 
ปัญหำอุปสรรค และปัจจัยที่
ผลกระทบต่อกำรด ำเนินธุรกิจ
ข อ ง ผู้ ป ร ะ ก อ บ ก ำ ร ใ น
อุตสำหกรรมสร้ำงสรรค์ กลุ่ม 
Creative Service ได้แก่ กำร
ออกแบบ สถำปัตยกรรม และ
กำรโฆษณำ 
2 .ฐำนข้อมูล อุตสำหกรรม
สร้ ำ งสรรค์ รำยสำขำ กลุ่ ม 
Creative Service ที่
ประกอบด้วยข้อมูลและสถิติ
ต่ ำ ง  ๆ  อ ำ ทิ  มู ล ค่ ำ ท ำ ง
เ ศ ร ษ ฐ กิ จ  ข้ อ มู ล
ผู้ ป ร ะ ก อ บ ก ำ ร /แ ร ง ง ำ น 
จ ำนวนกำรจัดกิจกรรมส่งเสริม
อุตสำหกรรมสร้ำงสรรค์ และ
จ ำนวนผู้ส ำเร็จกำรศึกษำใน
สำขำที่เก่ียวข้อง เป็นต้น 

1.ร่ำงแผนพัฒนำ
อุ ต ส ำ ห ก ร ร ม
สร้ ำงสรรค์รำย
สำขำ (Creative 
Service จ ำนวน 
1 สำขำ 
2 . ฐ ำ น ข้ อ มู ล
อุ ต ส ำ ห ก ร ร ม
สร้ ำงสรรค์รำย
สำขำ (Creative 
Service) จ ำนวน 
1 สำขำ 

งบประมำณ
ป ร ะ จ ำ ปี  
2562 

ฝ่ำยนโยบำย
และ
ยุทธศำสตร์ 



โครงกำร งบประมำณ 
(ล้ำนบำท) 

แผนปฏิบัติกำร ตัวช้ีวัด แหล่ง
งบประมำณ 

ผ ้รับผิดชอบ 

3.ยุทธศำสตร์และข้อเสนอแนะ
เชิงนโยบำยในกำรส่ง เสริม
ผู้ประกอบกำรในอุตสำหกรรม
สร้ ำงสรรค์  สำขำ Creative 
Service ที่ สอดคล้ องกับกั บ
นโยบำยรัฐบำลและทิศทำงกำร
ปรับโครงสร้ำงเศรษฐกิจของ
ประเทศไทย และแผนปฏิบัติ
ก ำ ร ที่ มี ค ว ำ ม เ ห ม ำ ะ ส ม 
สำมำรถน ำไปปฏิบัติได้อย่ำง
เป็นรูปธรรม 

2)ส่งเสริมควำมเชื่อมั่น
และพัฒนำศักยภำพ
ธุรกิจสร้ำงสรรค์ของ
ประเทศ 

2.0000 1. สร้ำงเครือข่ำยควำมร่วมมือ
ด้ำนกำรพัฒนำวิชำชีพด้ำนกำร
ออกแบบระหว่ ำ งภู มิ ภ ำ ค            
ทั้งภำคเอกชน องค์กรภำครัฐ 
และองค์กรระหว่ำงประเทศ 
2.ส่งเสริมและสนับสนุนให้เกิด
กำรแลกเปลี่ยนและถ่ำยทอด
องค์ควำมรู้ เพ่ือเชื่อมโยงและ
พั ฒ น ำ ศั ก ย ภ ำ พ ข อ ง
อุตสำหกรรมกำรออกแบบและ
ควำมคิดสร้ำงสรรค์ 

เครือข่ำยควำม
ร่ ว ม มื อ
พั ฒ น ำ ก ำ ร
อ อ ก แ บ บ แ ล ะ
ธุรกิจสร้ำงสรรค์
กับองค์กรทั้งใน
ป ร ะ เ ท ศ  แ ล ะ
ต่ ำ ง ป ร ะ เ ท ศ 
จ ำ น ว น  2 
เครือข่ำย 

งบประมำณ
ป ร ะ จ ำ ปี  
2562 

ฝ่ำยนโยบำย
และ
ยุทธศำสตร์ 

3) โครงกำรพัฒนำองค์
คว ำมรู้ เ พ่ื อบ่ ม เพำะ
ธุรกิจสร้ำงสรรค์ 
 (Creative 
Information Center) 

11.2612 1.สร้ำง รวบรวม และเผยแพร่
องค์ควำมรู้ และวัสดุที่เกี่ยวกับ
งำนออกแบบและควำมคิด
สร้ำงสรรค์ เพ่ือให้เกิดกำรน ำ
องค์ควำมรู้นั้ น ไปใช้ ในกำร
พัฒนำธุรกิจ พัฒนำสังคมและ
คุณภำพชีวิต ซึ่งเป็นส่วนหนึ่ง
ของกำรขับเคลื่อนเศรษฐกิจ
สร้ำงสรรค์ของประเทศไทยที่มี
ประสิทธิภำพ 

1.จ ำนวนผู้
เข้ำถึงและได้รับ
กำรถ่ำยทอด
นวัตกรรมและ
องค์ควำมรู้ ผ่ำน
สื่อออฟไลน์และ
สื่อออนไลน์ 
(ยอด post 
reach / page 
view)"   ไม่น้อย
กว่ำ 

งบประมำณ
ป ร ะ จ ำ ปี  
2562 

ฝ่ำยพัฒนำ
องค์ควำมรู้
สร้ำงสรรค ์
 
ฝ่ำยสื่อสำร
และ
กำรตลำด 



โครงกำร งบประมำณ 
(ล้ำนบำท) 

แผนปฏิบัติกำร ตัวช้ีวัด แหล่ง
งบประมำณ 

ผ ้รับผิดชอบ 

2.ผ ลั ก ดั น ใ ห้ สั ง ค ม ไ ท ย
ตระหนักถึงควำมส ำคัญของทุน
ทำงวัฒนธรรมและทุนทำง
ปัญญำ อันได้แก่  ควำมคิด
สร้ ำ งสรรค์  แรงบันดำลใจ 
เอกลักษณ์และค่ำนิยมไทย 
และวัฒนธรรมไทย เพ่ือรู้จัก
ประยุกต์ใช้สินทรัพย์ของไทย
ให้เกิดเป็นผลผลิตที่มีคุณภำพ
ในกำรขับเคลื่อนเศรษฐกิจของ
ประเทศ 
3.เผยแพร่องค์ควำมรู้ด้ำนกำร
พัฒนำเศรษฐกิจสร้ำงสรรค์ 
( Creative Economy) แ ล ะ
ควำม เคลื่ อน ไหวของแวด
วงกำรออกแบบและควำมคิด
สร้ำงสรรค์ให้แก่สำธำรณชน
อย่ำงทั่วถึง ผ่ำนเครื่องมือใน
รู ป แ บ บ ข อ ง สื่ อ สิ่ ง พิ ม พ์  
นิทรรศกำร กิจกรรม และสื่อ
ดิจิทัล 
4.ขย ำย โ อก ำสกำร เ ข้ ำ ถึ ง
แหล่งข้อมูลควำมรู้ด้ำนกำร
ออกแบบแก่ชุมชนในท้องถิ่นให้
สำมำรถผสำนภูมิปัญญำดั้งเดิม
และองค์ควำมรู้ ใหม่ๆ ให้มี
ศักยภำพเข้มแข็งมำกยิ่งขึ้น 

8,000,000 
คน/ครั้ง 

2.จ ำนวนคน
เข้ำถึงองค์
ควำมรู้ผ่ำน
ช่องทำง
ออนไลน์และ
ออฟไลน์ และ
น ำไปใช้
ประโยชน์ ไม่
น้อยกว่ำ
100,000 คน 

กลยุทธ์ 1.2      พัฒนำและบ่มเพำะควำมเป็นผู้ประกอบกำรที่ใช้กระบวนกำรคิดเชิงสร้ำงสรรค์ในกำรพัฒนำ 
                        ผลิตภัณฑ์และสร้ำงนวัตกรรม และส่งเสริมให้เกิดสังคมผู้ประกอบกำร 
1) โครงกำรส่ง เสริม
และพัฒนำแหล่ งบ่ ม
เพำะธุรกิจสร้ำงสรรค์ 

8.0000 1. พัฒนำระบบบริกำร และ
แผนงำนส่งเสริมควำมรู้และ
ควำมคิดสร้ำงสรรค์ของศูนย์
ส ร้ ำ ง ส ร ร ค์ ง ำ น อ อก แ บ บ 

1.ระดับควำมพึง
พ อ ใ จ แ ล ะ
ป ร ะ โ ย ช น์ ที่
ได้รับร้อยละ 80 

งบประมำณ
ป ร ะ จ ำ ปี  
2562 

ฝ่ำยบริหำร
และพัฒนำ
พ้ืนที่
สร้ำงสรรค ์



โครงกำร งบประมำณ 
(ล้ำนบำท) 

แผนปฏิบัติกำร ตัวช้ีวัด แหล่ง
งบประมำณ 

ผ ้รับผิดชอบ 

กรุงเทพ สู่กำรเป็นหน่วยงำน
ต้นแบบในกำรให้บริกำรองค์
ควำมรู้ด้ำนควำมคิดสร้ำงสรรค์
และกำรออกแบบของประเทศ
ไทย 
2.สร้ำงระบบนิเวศน์สร้ำงสรรค์ 
( Creative Ecosystem)  ที่
เอ้ืออ ำนวยและสนับสนุนให้นัก
สร้ำงสรรค์  ผู้ประกอบกำร
SMEs  วิ ส ำ ห กิ จ เ ริ่ ม ต้ น 
(Startups) และประชำชน  ได้
เข้ำถึงบริกำรควำมรู้และน ำไป
ประยุกต์ใช้ในธุรกิจ ต่อยอดเชิง
พำณิชย์   และกำรศึกษำได้
อย่ำงทั่วถึง   

2.จ ำนวนผู้ เข้ำ
ใ ช้ บ ริ ก ำ ร  ไ ม่
น้ อ ย ก ว่ ำ
120,000 คน 

2) งำนสร้ำงแหล่งบ่ม
เพำะธุรกิจสร้ำงสรรค์สู่
ภูมิภำค 

3.0000 1.ส่งเสริมปฏิสัมพันธ์ระหว่ำง
ส่ ว น ก ล ำ ง  ส่ ว น ภู มิ ภ ำ ค 
หน่วยงำนท้องถิ่น และองค์กร
ต่ ำ ง ป ร ะ เ ท ศ  ใ ห้ เ กิ ด เ ป็ น
เ ค รื อ ข่ ำ ย ค ว ำ ม ร่ ว ม มื อ
แลกเปลี่ยนองค์ควำมรู้ด้ำนงำน
ออกแบบและกระบวนกำรคิด
เ ชิ ง อ อก แ บ บ  ใ น ลั ก ษ ณ ะ
โครงกำร เนื้อหำองค์ควำมรู้ 
หรือกิจกรรมรูปแบบต่ำง ๆ 
2.พัฒนำฐำนข้อมูลด้ำนกำร
ออกแบบท้องถิ่น (ฐำนข้อมูล
รำยชื่ อผู้ ประกอบกำร/นั ก
ออกแบบ/งำนวิจัยด้ำนกำร
ออกแบบ เป็นต้น) ที่ รักษำ
คุณค่ำสินทรัพย์เดิมของท้องถิ่น 
ควบคู่กับควำมคิดสร้ำงสรรค์
และองค์ควำมรู้ที่พัฒนำสู่สินค้ำ

1.จ ำ น ว น
เครือข่ำยควำม
ร่วมมือ 
ศสบ.เชียงใหม่ 
จ ำ น ว น  1 5 
เครือข่ำย 
miniTCDC 
จ ำ น ว น  5 
เครือข่ำย 
2 . จ ำ น ว น
กิจกรรมส่งเสริม
ควำมรู้ด้ำนกำร
อ อ ก แ บ บ 
จ ำ น ว น  2 0 
กิจกรรม 
3 . จ ำ น ว น 
ผู้ประกอบกำร
ในท้องถิ่นและ

งบประมำณ
ป ร ะ จ ำ ปี  
2562 

ฝ่ำยบริหำร
และพัฒนำ
พ้ืนที่
สร้ำงสรรค ์
ฝ่ำยสื่อสำร
และ
กำรตลำด 



โครงกำร งบประมำณ 
(ล้ำนบำท) 

แผนปฏิบัติกำร ตัวช้ีวัด แหล่ง
งบประมำณ 

ผ ้รับผิดชอบ 

และบริกำรที่ตอบสนองต่อวิถี
ชีวิตยุคใหม่ 
3. เ ชื่ อ ม โ ย ง กิ จ ก ร ร ม                        
ร่ ว ม  กั บ  miniTCDC แ ล ะ
สถำบันกำรศึกษำในเครือข่ำย 
ส่งเสริมกำรน ำองค์ควำมรู้ด้ำน
กำรออกแบบและกระบวนกำร
คิดเชิงออกแบบ เป็นส่วนหนึ่ง
ของกำรเรียนกำรสอน 

นักออกแบบใน
อุ ต ส ำ ห ก ร ร ม
สร้ำงสรรค์เข้ำถึง
ควำมรู้และได้รับ
กำรพัฒนำไม่ต่ ำ
ก ว่ ำ  1 , 0 0 0 
รำย  

3) โครงกำรสร้ำงแหล่ง
บ่มเพำะธุรกิจ
สร้ำงสรรค์สู่
สถำบันกำรศึกษำส่วน
ภูมภิำค (เขตเศรษฐกิจ
พิเศษภำคตะวันออก - 
Eastern Economic 
Corridor 
Development :EEC) 
 

9.3490 1.ขย ำย โ อก ำสกำร เ ข้ ำ ถึ ง
แหล่งข้อมูลควำมรู้ด้ำนกำร
ออกแบบและองค์ควำมรู้ ใน
กำรเริ่มต้นธุรกิจสร้ำงสรรค์สู่
สถำบันกำรศึกษำในเขต EEC 
2.สร้ำงควำมร่วมมือระหว่ำง 
ศสบ. และสถำบันกำรศึกษำใน
เขต EEC ในรูปแบบของกำร
จั ดตั้ ง แหล่ งบ่ ม เพำะธุ รกิ จ
ส ร้ ำ ง ส ร ร ค์  ( miniTCDC 
CENTER) ที่ ท ำ ห น้ ำ ที่ เ ป็ น
ศูนย์กลำงเชื่อมต่อองค์ควำมรู้
ด้ำนควำมคิดสร้ำงสรรค์และ
เครือข่ำยควำมร่วมมือทำง
วิชำกำรในระดับภูมิภำค 
3.พัฒนำผลิตภัณฑ์ และสร้ำง 
branding EEC Product เ พ่ื อ
รองรับกำรขยำยตัวด้ำนกำร
ลงทุนและท่องเที่ยว 

1.miniTCDC 
Center จ ำนวน 
1 แห่ง 
2 .  จ ำ น ว น
ผลิตภัณฑ์ที่ได้รับ
ก ำ ร พั ฒ น ำ 
จ ำ น ว น  1 0 
ผลิตภัณฑ์ 
3 . จ ำ น ว น
นั ก เ รี ย น
นั ก ศึ ก ษ ำ แล ะ
ผู้ประกอบกำร
ใ น พ้ื น ที่  EEC 
ได้รับควำมรู้ด้ำน
ก ำ ร ออก แ บ บ 
แ ล ะ
ก ร ะ บ ว น ก ำ ร
ควำมคิดเชิงกำร
อ อ ก แ บ บ
( Design 
Thinking 
จ ำนวน 1,000 
คน 

งบประมำณ
ป ร ะ จ ำ ปี  
2562 

ฝ่ำยบริหำร
และพัฒนำ
พ้ืนที่
สร้ำงสรรค ์
 
ฝ่ำยสื่อสำร
และ
กำรตลำด 



โครงกำร งบประมำณ 
(ล้ำนบำท) 

แผนปฏิบัติกำร ตัวช้ีวัด แหล่ง
งบประมำณ 

ผ ้รับผิดชอบ 

4)โครงกำรเตรียมควำม
พ ร้ อ ม นั ก เ รี ย น /
นั ก ศึ ก ษ ำ สู่ ก ำ ร เ ป็ น
ผู้ ป ร ะ ก อ บ ก ำ ร
สร้ำงสรรค์รุ่นใหม่ 
 

3.0000 1. สร้ำงควำมรู้ควำมเข้ำใจผ่ำน
ประสบกำรณ์จริงแก่นักเรียน/
นั ก ศึ กษ ำ ในด้ ำ นคว ำมคิ ด
สร้ำงสรรค์  และกำรพัฒนำ
ธุรกิจด้วยกลยุทธ์กำรออกแบบ  
ส ำหรับน ำไปใช้ในกำรศึกษำทั้ง
ใ น แ ล ะ น อ ก ห้ อ ง เ รี ย น  
ก ำ ร ศึ ก ษ ำ ต่ อ   แ ล ะ ก ำ ร
ประกอบอำชีพ 
2 . พัฒนำหลั กสู ตรและจั ด
กิ จกรรมส ำหรั บนั ก เ รี ยน /
นักศึกษำ  เพ่ือบ่มเพำะและให้
ค ำปรึกษำเชิงลึกผู้ประกอบกำร
สร้ำงสรรค์รุ่นใหม่  ซึ่งจะเป็น
พ้ื น ฐ ำ น ส ำ คั ญ ใ น ก ำ ร
ประยุกต์ใช้องค์ควำมรู้ 
เพ่ือเตรียมควำมพร้อมสู่กำร
เป็นผู้ประกอบกำรสร้ำงสรรค์
รุ่นใหม่ในอนำคต   

จ ำนวนนักเรียน 
นักศึกษำ ได้รับ
กำรเตรียมควำม
พร้อมสู่กำรเป็น
ผู้ประกอบกำร
สร้ ำ งสร รค์ รุ่ น
ใ หม่   จ ำ น วน 
1,500 คน 

งบประมำณ
ป ร ะ จ ำ ปี  
2562 

ฝ่ำยบริหำร
และพัฒนำ
พ้ืนที่
สร้ำงสรรค ์
 
ฝ่ำยสื่อสำร
และ
กำรตลำด 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



ยุทธศำสตร์ที่ 2 ส่งเสริมกำรพัฒนำผลิตภัณฑ์ที่มีม ลค่ำส ง 

เป้ำประสงค์เชิงยุทธศำสตร์ที่ 2 สร้ำงและพัฒนำผู้ประกอบกำรยุคใหม่ที่ใช้ควำมคิดสร้ำงสรรค์ในกำรผลิตสินค้ำ
และบริกำรที่มีมูลค่ำสูง (High Value Products and Services) 

ตัวช้ีวัด 

เชิงปริมำณ         

1. จ ำนวนนักออกแบบ ผู้ประกอบกำร SME ผู้ประกอบกำรสร้ำงสรรค์ผู้เริ่มต้นท ำธุรกิจ ได้รับองค์ควำมรู้ 3,000 คน 
2. จ ำนวนผู้ประกอบกำรชุมชนได้รับกำรพัฒนำผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ และคุณภำพมำตรฐำน ไม่น้อยกว่ำ 1,000   คน 
3. SME ผู้ประกอบกำรชุมชน และบุคคลทั่วไปที่สนใจสำมำรถเข้ำถึงองค์ควำมรู้ผ่ำนช่องทำงออนไลน์และออฟไลน์ 

และน ำไปใช้ประโยชน์ จ ำนวน 100,000 คน 

เชิงคุณภำพ  

1. SMEs ธุรกิจสร้ำงสรรค์ และผู้ประกอบกำรรำยใหม่ รำยได้เฉลี่ยเพิ่ม ร้อยละ 26/ปี 
2. ผู้ประกอบกำรรำยใหม่เพ่ิมข้ึน ร้อยละ 10/ปี 
3. SMEs ธุรกิจสร้ำงสรรค์ฯ ได้รับโอกำสทำงธุรกิจ เกิดธุรกรรมทำงธุรกิจ 5 รำยกำร 

 
โครงกำร งบประมำณ 

(ล้ำนบำท) 
แผนปฏิบัติกำร ตัวช้ีวัด แหล่ง

งบประมำณ 
ผ ้รับผิดชอบ 

กลยุทธ์ 2.1    ส่งเสริมกำรใช้กระบวนกำรคิดเชิงสร้ำงสรรค์และกำรพัฒนำนวัตกรรมเพ่ือยกระดับขีดควำมสำมำรถ   
                   ในกำรผลิตสินค้ำและบริกำร 

กลยุทธ์ 2.2     สนับสนุนกำรสร้ำงมูลค่ำเพ่ิมทำงธุรกิจและกำรต่อยอดเชิงพำณิชย์ 
กลยุทธ์ 2.3     ส่งเสริมกำรรวมกลุ่มเพื่อสร้ำงเครือข่ำยทำงธุรกิจของภำคควำมคิดสร้ำงสรรค์และภำคกำรผลิตจริง 
 
1 ) โ คร งกำร พัฒนำ
ศักยภำพและสร้ ำ ง
โอกำสทำงธุรกิจแก่
ผู้ประกอบกำรธุรกิจ
สร้ำงสรรค ์

34.0000 1.พัฒนำผู้ประกอบกำรและ
ส่ ง เ ส ริ ม ใ ห้ เ กิ ด ก ำ ร น ำ
กระบวนกำรคิดเชิงสร้ำงสรรค์
ไปใช้ในกำรพัฒนำผลิตภัณฑ์
และสร้ำงนวัตกรรม เพ่ือเพ่ิม
ขีดควำมสำมำรถในกำรแข่งขัน
ทำงเศรษฐกิจ 
2.ส่งเสริมและประสำนควำม
ร่วมมือกับหน่วยงำนภำครัฐ 
แ ล ะ  ภ ำ ค เ อ ก ช น  เ พ่ื อ
แลกเปลี่ยนและถ่ำยทอดองค์
ควำมรู้ด้ำนควำมคิดสร้ำงสรรค์

จ ำ น ว น นั ก
อ อ ก แ บ บ 
ผู้ ป ร ะ ก อ บ ก ำ ร 
SME 
ผู้ ป ร ะ ก อ บ ก ำ ร
สร้ำงสรรค์ผู้เริ่มต้น
ท ำธุรกิจ ได้รับองค์
ควำมรู้ 3,000 คน 
 

งบประมำณ
ป ร ะ จ ำ ปี  
2562 

ฝ่ำยพัฒนำ
ธุรกิจ
สร้ำงสรรค ์
 
ฝ่ำยบริหำร
และพัฒนำ
พ้ืนที่
สร้ำงสรรค ์
 
ฝ่ำยสื่อสำร
และ
กำรตลำด 



โครงกำร งบประมำณ 
(ล้ำนบำท) 

แผนปฏิบัติกำร ตัวช้ีวัด แหล่ง
งบประมำณ 

ผ ้รับผิดชอบ 

ที่ จ ะ น ำ ไ ป สู่ ก ำ ร พั ฒ น ำ
เศรษฐกิ จส ร้ ำ งส ร รค์ ขอ ง
ประเทศ 
 

2) โครงกำรพัฒนำ
ศักยภำพ
ผู้ประกอบกำรชุมชน 
(Community-
Based) เชิง
สร้ำงสรรค์ส่วน
ภูมิภำค 
 

5.0000 1.พัฒนำศักยภำพและเพ่ิมขีด
ค ว ำ ม ส ำ ม ำ ร ถ แ ก่ ก ลุ่ ม
ผู้ประกอบกำรธุรกิจชุมชนและ 
SMEs ด้วยกำรน ำองค์ควำมรู้
เ รื่ อ ง ก ร ะบวนกำ รคิ ด เ ชิ ง
ออกแบบ (Design Thinking) 
แล ะกำรออกแบบบริ ก ำ ร 
( Service Design) ไ ป
ประยุกต์ใช้ในกำรพัฒนำและ
เพ่ิมมูลค่ำผลิตภัณฑ์และกำร
ด ำ เ นิ น ธุ ร กิ จ  ย ก ร ะ ดั บ
มำตรฐำน ทักษะและองค์
ค ว ำ ม รู้  ( Re-skill) แ ก่
ผู้ ป ร ะกอบกำ ร ใ ห้ เ ป็ น ผู้ มี
ควำมรู้ควำมเชี่ยวชำญทั้งฝีมือ
และทักษะที่มีมำตรฐำนเพ่ิม
สูงขึ้น สอดคล้องกับเทคโนโลยี
ที่เปลี่ยนแปลงไปในอนำคต 
2.ส่งเสริมกำรถ่ำยทอดและ
กำรแลกเปลี่ยนเนื้อหำควำมรู้
ด้ำนกำรพัฒนำธุรกิจชุมชนโดย
น ำแนวคิดกำรออกแบบและ
ควำมคิดสร้ำงสรรค์ไปต่อยอด 
สร้ ำงคุณค่ ำและมูลค่ ำ เ พ่ิม
ให้กับผลิตภัณฑ์ 
3.ส่งเสริมภำพลักษณ์ใหม่ของ
ผลิตภัณฑ์ชุมชนและ OTOP ที่
ตอบโจทย์ควำมต้องกำรของ
ผู้บริโภคยุคใหม่ อันจะน ำไปสู่

จ ำนวน
ผู้ประกอบกำร
ชุมชนได้รับกำร
พัฒนำผลิตภัณฑ์ 
บรรจุภัณฑ์ และ
คุณภำพมำตรฐำน 
ไม่น้อยกว่ำ 
1,000   คน 
 

งบประมำณ
ป ร ะ จ ำ ปี  
2562 

ฝ่ำยบริหำร
และพัฒนำ
พ้ืนที่
สร้ำงสรรค ์



โครงกำร งบประมำณ 
(ล้ำนบำท) 

แผนปฏิบัติกำร ตัวช้ีวัด แหล่ง
งบประมำณ 

ผ ้รับผิดชอบ 

กำรขยำยฐำนลูกค้ำและโอกำส
ทำงกำรตลำดที่เพ่ิมมำกข้ึน 

3โครงกำรฐำนข้อมูล
สนับสนุนธุรกิจ
สร้ำงสรรค ์
 

14.8000 1. พัฒนำเนื้ อหำและจัดท ำ
ฐำนข้อมูลองค์ควำมรู้ที่จ ำเป็น
ต่อกำรพัฒนำธุรกิจสร้ำงสรรค์
ข อ ง ไ ท ย   ป ร ะ ก อ บ ด้ ว ย 
ฐำนข้อมูลนักออกแบบและ
ผู้ประกอบกำรไทย  วัสดุไทย  
ธุรกิจย่ำนสร้ำงสรรค์  เนื้อหำ
สร้ำงสรรค์  รวมทั้งกิจกรรม
เสริมสร้ำงองค์ควำมรู้และกำร
พัฒนำนวัตกรรม  ซึ่งจะเป็น
ประโยชน์และน ำไปใช้ได้กับ
ผู้ ป ร ะกอบกำ ร  SME และ
ผู้ประกอบกำรชุมชน (ทั้งกลุ่ม 
Early Stage, Regular, 
Strong, Turn Around  แล ะ 
Community-Based) ใ น แ ต่
ละช่วงของวงจรกำรประกอบ
ธุรกิจ ในกำรน ำควำมรู้ไปเพ่ิม
มูลค่ำในผลงำนของตนเองและ
กำรต่อยอดธุรกิจ 
2.เผยแพร่ข้อมูลองค์ควำมรู้
สร้ำงสรรค์ที่สนับสนุนกำร
พัฒนำธุรกิจของไทยผ่ำนทำง
ช่ อ ง ท ำ ง อ อ น ไ ล น์ แ ล ะ
ออฟไลน์  เ พ่ือผลักดัน ให้
ผู้ประกอบกำรก้ำวสู่กำรเป็น 
Smart SME  โ ดยน ำ อ งค์
ควำมรู้และกระบวนกำรคิด
เชิงออกแบบไปใช้ประโยชน์
ในกำรพัฒนำธุรกิจ และต่อ
ยอดสู่กำรสร้ำงนวัตกรรมที่

ผู้ ป ร ะ ก อ บ ก ำ ร
ชุมชน และบุคคล
ทั่ ว ไ ป ที่ ส น ใ จ
สำมำรถเข้ำถึงองค์
ค ว ำ ม รู้ ผ่ ำ น
ช่องทำงออนไลน์
และออฟไลน์ และ
น ำไปใช้ประโยชน์ 
(100,000 รำย) 

งบประมำร
ป ร ะ จ ำ ปี  
2562 

ฝ่ ำย พัฒนำ
องค์ควำมรู้
สร้ำงสรรค ์



โครงกำร งบประมำณ 
(ล้ำนบำท) 

แผนปฏิบัติกำร ตัวช้ีวัด แหล่ง
งบประมำณ 

ผ ้รับผิดชอบ 

สร้ำงมูลค่ำทำงเศรษฐกิจได้ 
 

 

ยุทธศำสตร์ที่ 3 ส่งเสริมและพัฒนำพื้นที่สร้ำงสรรค์แก่ชุมชนและ สำธำรณชน 

เป้ำประสงค์เชิงยุทธศำสตร์ที่ 3 ส่งเสริมกำรพัฒนำโครงสร้ำงพ้ืนฐำนและสิ่งอ ำนวยควำมสะดวกทั้งในด้ำน
กำยภำพ กฎหมำย กฎ ระเบียบ และบรรยำกำศที่เอ้ือต่อกำรพัฒนำและบ่มเพำะธุรกิจสร้ำงสรรค์ 
ตัวช้ีวัด 
เชิงปริมำณ 1. จ ำนวนพ้ืนที่ที่ได้รับกำรพัฒนำพ้ืนที่ธุรกิจใหม่ จ ำนวน 1 แห่ง 

เชิงคุณภำพ 1. ควำมพึงพอใจและประโยชน์ที่ได้รับ ร้อยละ 80/ป ี
               2. จ ำนวนมูลค่ำทำงเศรษฐกิจที่เกิดข้ึนไม่น้อยกว่ำ 300 ล้ำนบำท 
 

โครงกำร งบประมำณ 
(ล้ำนบำท) 

แผนปฏิบัติกำร ตัวช้ีวัด แหล่ง
งบประมำณ 

ผ ้รับผิดชอบ 

กลยุทธ์ 3.1     พัฒนำและส่งเสริมกำรขยำยแหล่งบ่มเพำะธุรกิจสร้ำงสรรค์ต้นแบบทั้งในด้ำนดิจิทัลและด้ำนกำยภำพ 
กลยุทธ์ 3.2     จัดท ำข้อเสนอแนะกำรพัฒนำกฎหมำย กฎ ระเบียบ และสิทธิประโยชน์ให้เหมำะสมและเอ้ือต่อกำรพัฒนำพื้นที่
สร้ำงสรรค ์
กลยุทธ์ 3.3     ส่งเสริมและประสำนควำมร่วมมือกับหน่วยงำนเครือข่ำยเพ่ือขับเคลื่อนกำรพัฒนำพ้ืนที่สร้ำงสรรค์ 

1)โครงกำรพัฒนำและ
ส่งเสริมย่ำนสร้ำงสรรค์ 
(Creative District) 

 

11.9524 1.ส่ ง เสริมกำรกระตุ้นกำร
สร้ำงธุรกิจในย่ำนสร้ำงสรรค์ 
รวมทั้งสร้ำงกำรรับรู้  และ
ดึงดูดให้คนเห็นประโยชน์  
แ ล ะ เ ข้ ำ ม ำ ใ ช้ พ้ื น ที่ ย่ ำ น
สร้ำงสรรค์ 
2.พัฒนำย่ำนสร้ำงสรรค์ตำม
แนวทำงกำรจัดท ำแผนพัฒนำ
เมือง/ย่ำนสร้ำงสรรค์ และ
เป็นต้นแบบของกำรสร้ำงย่ำน
สร้ำงสรรค์ของประเทศ 

3.สร้ำงโอกำสในกำรเผยแพร่
อ ง ค์ ค ว ำมรู้  แ ลก เปลี่ ย น
ประสบกำรณ์ กำรเข้ำถึงและ
น ำมำใช้ประโยชน์จำกผลงำน

1.พั ฒ น ำ พ้ื น ที่
ธุรกิจใหม่ จ ำนวน 
1 แห่ง 
2 . ส่ ง เ ส ริ ม นั ก
อ อ ก แ บ บ สู่ ก ำ ร
พั ฒ น ำ ย่ ำ น
สร้ำงสรรค์ จ ำนวน 
10 รำย 
3. จ ำนวนคนร่วม
กิ จ ก ร ร ม ส ร้ ำ ง
เครื อข่ ำ ย  800 
คน 

งบประมำณ
ป ร ะ จ ำ ปี  
2562 

ฝ่ำยบริหำร
และพัฒนำ
พ้ืนที่
สร้ำงสรรค ์
 
ฝ่ำยสื่อสำร
และ
กำรตลำด 



โครงกำร งบประมำณ 
(ล้ำนบำท) 

แผนปฏิบัติกำร ตัวช้ีวัด แหล่ง
งบประมำณ 

ผ ้รับผิดชอบ 

ก ำ ร อ อ ก แ บ บ ข อ ง นั ก
ออกแบบ  และนั กศึ กษ ำ 
ทำงด้ำนเศรษฐกิจ ด้ำนกำร
อ อ ก แ บ บ  ด้ ำ น ธุ ร กิ จ
สร้ำงสรรค์ ด้ำนกำรศึกษำ 
ด้ ำ น สั ง ค ม  ด้ ำ น เ ท ค นิ ค 
น ำไปสู่กำรสร้ำงเครือข่ำย
ค ว ำ ม ร่ ว ม มื อ ร ะ ห ว่ ำ ง
หน่วยงำนต่ำง ๆ ทั้งภำครัฐ 
และเอกชน  

2) โครงกำรเสนอตัวเป็น
เ มื อ ง ห ล ว ง แ ห่ ง ก ำ ร
ออกแบบโลก (World 
DesignCapital 2022) 

 

4.9600 1.เสนอตัวเป็นเจ้ำภำพเมือง
หลวงแห่งกำรออกแบบโลก 
(World Design Capital) 
2.ส นั บ ส นุ น ใ ห้ ธุ ร กิ จ ที่
เกี่ยวข้องกับกำรออกแบบ
และอุตสำหกรรมสร้ำงสรรค์
ในประเทศไทยได้เป็นที่รู้จัก
ในนำนำประเทศ 
3.ท ำให้ประเทศไทยเป็นที่
รู้จักในด้ำนกำรออกแบบและ
ควำมคิดสร้ำงสรรค์ระดับ
สำกล 
4.สร้ำงกลไกให้หน่วยงำน
ภำครัฐ หน่วยรำชกำร และ
ภำคเอกชน ได้มีส่วนในกำร
ขั บ เ ค ลื่ อ น โ ค ร ง ก ำ ร ใ น
ระดับประเทศไปด้วยกัน 
 

1.จ ำนวนกิจกรรม
น ำร่องเพ่ือพัฒนำ
คุณภำพชีวิตของ
ค น ใ น เ มื อ ง  1 
กิจกรรม 
2.จ ำนวนต้นแบบ
จำกโครงกำรน ำ
ร่ อ ง เ พ่ื อ พั ฒ น ำ
คุณภำพชีวิตของ
ค น ใ น เ มื อ ง  1 
ต้นแบบ 
 

งบประมำณ
ป ร ะ จ ำ ปี  
2562 

ฝ่ำยพัฒนำ
ธุรกิจ
สร้ำงสรรค ์
 
ฝ่ำยสื่อสำร
และ
กำรตลำด 

3) ส่งเสริมธุรกิจ
สร้ำงสรรค์ภำคเหนือ
ตอนบน 
 

9.1226 1.ส่งเสริมกำรแลกเปลี่ยน
องค์ควำมรู้ด้ำนกำรออกแบบ
ในประ เทศและร ะหว่ ำ ง
ประ เทศ ให้ แก่ภ ำคธุ ร กิ จ
สร้ำงสรรค์และภำคกำรศึกษำ

1.จัดงำนเทศกำล
ง ำ น อ อ ก แ บ บ
เชียงใหม่ จ ำนวน 
1 ครั้ง 

งบประมำณ
ป ร ะ จ ำ ปี  
2562 

ฝ่ำยบริหำร
และพัฒนำ
พ้ืนที่
สร้ำงสรรค ์



โครงกำร งบประมำณ 
(ล้ำนบำท) 

แผนปฏิบัติกำร ตัวช้ีวัด แหล่ง
งบประมำณ 

ผ ้รับผิดชอบ 

ในท้องถิ่น น ำไปใช้พัฒนำกำร
ขยำยตัวของธุ รกิจกำรค้ำ 
และยกระดับผลงำนออกแบบ
สู่มำตรฐำนสำกล 
2.เชื่อมโยงเครือข่ำยควำม
ร่วมมือด้ ำนกำรออกแบบ 
ร ะ ห ว่ ำ ง อุ ต ส ำ ห ก ร ร ม
สร้ ำ ง ส ร รค์ ใ นภำค เหนื อ
ตอนบน กับองค์กร อ่ืนใน
ประเทศและระหว่ำงประเทศ 
น ำ ไ ป สู่ ก ำ ร ขั บ เ ค ลื่ อ น
เศรษฐกิจของกลุ่มจั งหวัด
ภำคเหนือตอนบนให้เติบโต 
และพัฒนำคุณภำพชีวิตของ
ประชำชนให้มีควำมยั่งยืน 
3.ส่ ง เสริมกำรพัฒนำกำร
ท่องเที่ยว โดยกำรพัฒนำ
พ้ืนที่ และสินทรัพย์ เก่ ำ ให้
เชื่อมโยงกับวิถีชีวิตสมัยใหม่ 
และส่ ง เสริม ให้ เกิดควำม
เคลื่อนไหวของกำรพัฒนำ
เศรษฐกิ จ  ผ่ ำนกำร พ้ืนที่  
ธุรกิจ ชุมชนเมือง และกำร
พัฒนำสู่ แ หล่ ง ท่ อ ง เ ที่ ย ว
สร้ำงสรรค์ของเมือง 

2 . จั ด แ ส ด ง
นิ ท ร ร ศ ก ำ ร
หมุนเวียน จ ำนวน 
1 นิทรรศกำร 
3 . จั ด กิ จ ก ร ร ม
ส่ง เสริม เผยแพร่
ค ว ำ ม รู้ ธุ ร กิ จ
สร้ำงสรรค์ จ ำนวน 
10 ครั้ง 
4 . จั ด ท ำ วิ จั ย
อุ ต ส ำ ห ก ร ร ม
ส ร้ ำ ง ส ร ร ค์ ใ น
ภำคเหนือตอนบน 
จ ำนวน 1 ครั้ง 
5 . ส ำ ร ว จ ย่ ำ น
สร้ำงสรรค์ จ ำนวน 
1 ย่ำน 

ฝ่ำยสื่อสำร
และ
กำรตลำด 

4) ส่งเสริมย่ำน
สร้ำงสรรค์เพ่ือกำร
ท่องเที่ยว ภำค
ตะวันออกเฉียงเหนือ 
(Creative Tourism) 
 

11.5000 1 . จั ด ท ำ โ ค ร ง ก ำ ร แ ล ะ
กิจกรรมน ำร่องส่งเสริมย่ำน
สร้ำงสรรค์เพ่ือกำรท่องเที่ยว 
ในภำคตะวันออกเฉียงเหนือ 
2.ส่ ง เสริมกำรพัฒนำกำร
ท่องเที่ยว โดยกำรพัฒนำ
พ้ืนที่ และสินทรัพย์ เก่ ำ ให้
เชื่อมโยงกับวิถีชีวิตสมัยใหม่ 

1 . เ ท ศ ก ำ ล ง ำ น
ค ว ำ ม คิ ด
สร้ำงสรรค์ จ ำนวน 
1 ครั้ง 
2 . ผู้ เ ข้ ำ ร่ ว ม
กิจกรรม และกำร
เ ข้ ำ ถึ ง ข้ อ มู ล

งบประมำณ
ป ร ะ จ ำ ปี  
2562 

ฝ่ำยบริหำร
และพัฒนำ
พ้ืนที่
สร้ำงสรรค ์
 
ฝ่ำยสื่อสำร
และ
กำรตลำด 



โครงกำร งบประมำณ 
(ล้ำนบำท) 

แผนปฏิบัติกำร ตัวช้ีวัด แหล่ง
งบประมำณ 

ผ ้รับผิดชอบ 

และส่ ง เสริม ให้ เกิดควำม
เคลื่อนไหวของกำรพัฒนำ
เศรษฐกิ จ  ผ่ ำนกำร พ้ืนที่  
ธุรกิจ ชุมชนเมือง และกำร
พัฒนำสู่ แ หล่ ง ท่ อ ง เ ที่ ย ว
สร้ำงสรรค์ของเมือง  

ออนไลน์ จ ำนวน 
150,000 บำท 

 
 

4. แผนกำรใช้จ่ำยงบประมำณรำยจ่ำยประจ ำปีงบประมำณ พ.ศ. 2562 

 แผนกำรใช้จ่ำยงบประมำณประจ ำปี 2562 ของ ส ำนักงำนส่งเสริมเศรษฐกิจสร้ำงสรรค์ (องค์กำรมหำชน)  
ได้รับจัดสรรงบประมำณรำยจ่ำยประจ ำปีงบประมำณ พ.ศ.2562 ภำยใต้ส ำนักงำนบริหำรและพัฒนำองค์ควำมรู้ 
(องค์กำรมหำชน) โดยจะโอนให้ส ำนักงำนส่งเสริมเศรษฐกิจสร้ำงสรรค์ (องค์กำรมหำชน) จ ำนวน 249,476,000 
บำท ประกอบด้วย ค่ำใช้จ่ำยบุคลำกร จ ำนวน  60,727,400 บำท ค่ำใช้จ่ำยด ำเนินงำน  จ ำนวน 56,803,100 
บำท  และค่ำใช้จ่ำยภำรกิจโครงกำร จ ำนวน 131,945,500 บำท  

                                                                                                                                                        หน่วย : บำท 

รำยกำร 
พ.ร.บ. งบประมำณ  

ปี 2562 หมำยเหตุ 

1. ค่ำใช้จ่ำยบุคลำกร  60,727,400  

2. ค่ำใช้จ่ำยงบด ำเนินงำน  56,803,100  

3. ค่ำใช้จ่ำยภำรกิจ 131,945,500  

รวมท้ังสิ้น 249,476,000  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



5. แผนกำรใช้จ่ำยงบประมำณรำยจ่ำยประจ ำปีงบประมำณ พ.ศ. 2562 รำยไตรมำส 
          แผนกำรใช้จ่ำยงบประมำณรำยจ่ำยประจ ำปีงบประมำณ พ.ศ.2562 ของ สศส. ไตรมำสที่ 1 เบิกจ่ำย
จ ำนวน 86.8583 ล้ำนบำท  คิดเป็นร้อยละ 34.82 ของงบประมำณที่ได้รับจัดสรร   ไตรมำสที่ 2 เบิกจ่ำย
จ ำนวน 65.6648 ล้ำนบำท คิดเป็นร้อยละ 26.32   ไตรมำสที่ 3 เบิกจ่ำยจ ำนวน 56.4923  ล้ำนบำท  คิด
เป็นร้อยละ 22.64 และ ไตรมำสที่ 4 เบิกจ่ำยจ ำนวน 40.4608  ล้ำนบำท คิดเป็นร้อยละ 16.22     
 
 
 แผนงำน ไตรมำส 1 ไตรมำส 2 ไตรมำส 3 ไตรมำส 4 รวม 

บุคลำกร 15.1819 25 15.1819 25 15.1818 25 15.1818 25 60.7274 100 
ด ำเนินงำน 27.7129 49 10.8174 19 9.1364 16 9.1364 16 56.8031 100 
ภำรกิจ 43.9635 33 39.6655 30 32.1740 24 16.1425 13 131.9455 100 
รวม 86.8583 35 65.6646 26 56.4923 23 40.4608 16 249.4760 100 

 
 

6.  ตัวช้ีวัดองค์กร ปี พ.ศ. 2562 
ประเด็นกำรประเมิน ตัวชี้วดั ค่ำเป้ำหมำย 

1. ควำมส ำเร็จในกำรจัดท ำ
ฐำนข้อมูลและแผนพัฒนำ
อุตสำหกรรมสร้ำงสรรค์ 

1.1 กำรจัดท ำฐำนข้อมูลอุตสำหกรรมสร้ำงสรรค์รำยสำขำ* 
(* อุตสำหกรรมสร้ำงสรรค์รำยสำขำ  

จ ำนวน 12 สำขำ แบ่งเป็น 
กลุ่มอุตสำหกรรมฯ ไว้ 4 กลุ่ม 
กลุ่ม 1 Creative Originals 
กลุ่ม 2 Creative Content/Media 
กลุ่ม 3 Creative Services 
กลุ่ม 4 Creative Goods/Products) 

1 สำขำ 
(กลุ่ม 1) 

1.2 ร้อยละควำมส ำเร็จของกำรจัดท ำแผนพัฒนำอุตสำหกรรม
สร้ำงสรรคร์ำยสำขำ และน ำแผนไปสู่กำรปฏิบัติ  

ร้อยละ 80 

2. ควำมส ำเร็จในกำรพัฒนำ
แหล่งบ่มเพำะธุรกิจสร้ำงสรรค์ 

2.1 จ ำนวนแหลง่บ่มเพำะธุรกิจสร้ำงสรรค์ท่ีขยำยในภูมิภำคทั้งใน
เชิงพื้นท่ีกำยภำพและดิจิทัลแพลตฟอร์ม 

๕ แห่ง 

3. ควำมส ำเร็จในกำรพัฒนำ
แหล่งบ่มเพำะธุรกิจสร้ำงสรรค ์
(ต่อ) 

3.1 ผู้รับบริกำรท่ีได้รับประโยชน์และควำม 
พึงพอใจจำกแหล่ง 
บ่มเพำะธุรกิจสร้ำงสรรค์ท้ังเชิงพื้นที่และดิจิทัลแพลตฟอร์ม 

 

1) ผู้รับบริกำรได้รับประโยชน์จำกแหล่งบ่มเพำะธุรกิจ
สร้ำงสรรค ์

ร้อยละ 80 



ประเด็นกำรประเมิน ตัวชี้วดั ค่ำเป้ำหมำย 
2) ผู้รับบริกำรมีควำม 

พึงพอใจในแหล่งบ่มเพำะธุรกิจสร้ำงสรรค์ 
ร้อยละ 80 

4. ระดับควำมส ำเร็จของย่ำน
สร้ำงสรรค ์

4.1 ระดับควำมส ำเร็จของย่ำนสร้ำงสรรค์ 
(ระดับควำมส ำเร็จของกำรด ำเนินกำรตำมแผน) 

ส ำรวจข้อมูลพื้นฐำน 
ในกำรเปรียบเทียบ 
แล้วเสร็จ ร้อยละ 100 

5. ควำมส ำเร็จในกำรพัฒนำ
ศักยภำพผู้ประกอบกำรธุรกิจ
สร้ำงสรรค ์

5.1 ผู้ประกอบกำร SMEs ธุรกิจสร้ำงสรรค์ วิสำหกิจเริ่มต้น และ
ผู้ประกอบกำรรำยใหม่  
มีรำยได้เฉลี่ยเพิ่มขึ้นภำยหลังได้รับกำรพัฒนำศักยภำพและน ำ
ควำมรู้ไปพัฒนำธุรกิจ 

ร้อยละ ๒๖ 

 5.2 ร้อยละของผู้ประกอบกำรธุรกิจสร้ำงสรรค์ 
รำยใหม่ท่ีเพิ่มขึ้น 

ร้อยละ 10 

๖. ผู้ประกอบกำร SMEs ธุรกิจ
สร้ำงสรรค์ วิสำหกิจเริ่มต้น 
และผู้ประกอบกำรรำยใหม่ เกิด
ธุรกรรมจำกกิจกรรมของ
เครือข่ำยควำมร่วมมือ 

6.1 ผู้ประกอบกำร SMEs ธุรกิจสร้ำงสรรค์ วิสำหกิจเริ่มต้น และ
ผู้ประกอบกำรรำยใหม่ เกิดธุรกรรมจำกกิจกรรมของ
เครือข่ำยควำมร่วมมือ 

๕  รำยกำร 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



งบประมำณรำยจ่ำยประจ ำปี พ.ศ. 2562 
หน่วย : ล้ำนบำท 

ยุทธศำสตร ์ วงเงินค ำขอ
งบประมำณปี  

 (1) 

ส ำนักงบประมำณ  
พิจำรณำ 

   (2) 

กรรมำธิกำรฯ
พิจำรณำ 

 (3) 

ส่วนต่ำงของงบฯที่
ได้กับค ำขอฯ 

(4) = (1) – (3) 

ยุทธศำสตร์ที่ 1 สร้ำงและพัฒนำ 

ทรัพยำกรมนุษย์สู่เศรษฐกิจสร้ำงสรรค์ 

81.0000 41.2612 40.6105 -40.3895 

1)โครงกำรส่งเสริมและพัฒนำแหล่งบ่ม
เพำะธุรกิจสร้ำงสรรค์  

20.0000 8.0000 8.0000 -12.0000 

2)โครงกำรวิจัยเพื่อพัฒนำอุตสำหกรรม
สร้ำงสรรค์รำยสำขำ 

8.0000 4.0000 4.0000 -4.0000 

3)โครงกำรส่งเสริมควำมเชื่อมั่นและ
พัฒนำศักยภำพธุรกิจสร้ำงสรรค์ของ
ประเทศ  

5.0000 2.0000 2.0000 -3.0000 

4)โครงกำรพัฒนำองค์ควำมรู้เพ่ือบ่ม
เพำะธุรกิจสร้ำงสรรค์ (Creative 
Information Center)  

23.0000 11.2612 11.2612 -11.7388 

5)งำนสร้ำงแหล่งบ่มเพำะธุรกิจ
สร้ำงสรรค์สู่ภูมิภำค  

10.0000 3.0000 3.0000 -7.0000 

6)โครงกำรเตรียมควำมพร้อมนักเรียน/
นักศึกษำสู่กำรเป็นผู้ประกอบกำร
สร้ำงสรรค์รุ่นใหม่  

5.0000 3.0000 3.0000 -2.0000 

7)โครงกำรสร้ำงแหล่งบ่มเพำะธุรกิจ
สร้ำงสรรค์สู่สถำบันกำรศึกษำส่วน
ภูมิภำค (เขตเศรษฐกิจพิเศษภำค
ตะวันออก - Eastern Economic 
Corridor Development :EEC) 

10.0000 10.0000 9.3493 -0.6507 



ยุทธศำสตร ์ วงเงินค ำขอ
งบประมำณปี  

 (1) 

ส ำนักงบประมำณ  
พิจำรณำ 

   (2) 

กรรมำธิกำรฯ
พิจำรณำ 

 (3) 

ส่วนต่ำงของงบฯที่
ได้กับค ำขอฯ 

(4) = (1) – (3) 

ยุทธศำสตร์ที่ 2 ส่งเสริมกำรพัฒนำ
ผลิตภัณฑ์ที่มีมูลค่ำสูง 

58.0000 53.8000 53.8000 -4.2000 

1)โครงกำรพัฒนำศักยภำพและสร้ำง
โอกำสทำงธุรกิจแก่ผู้ประกอบกำรธุรกิจ
สร้ำงสรรค์ Creative Business   

35.0000 34.0000 34.0000 -1.0000 

2)โครงกำรพัฒนำศักยภำพ
ผู้ประกอบกำรชุมชน (Community 
Based) เชิงสร้ำงสรรค์ส่วนภูมิภำค   

5.0000 5.0000 5.0000 - 

3)โครงกำรฐำนข้อมูลสนับสนุนธุรกิจ
สร้ำงสรรค์  

18.0000 14.8000 14.8000 -3.2000 

ยุทธศำสตร์ที่ 3 ส่งเสริมและพัฒนำ 

พ้ืนที่สร้ำงสรรค์แก่ชุมชนและ  

สำธำรณชน 

77.0000 37.6226 37.5350 -39.4650 

11)โครงกำรพัฒนำและส่งเสริมย่ำน
สร้ำงสรรค์ Creative District 

12.0000 12.0000 11.9524 -0.0476 

12)โครงกำรเสนอตัวเป็นเมืองหลวง
แห่งกำรออกแบบโลก (World Design 
Capital 2022) 

5.0000 5.0000 4.9600 -0.0400 

13)งำนส่งเสริมธุรกิจสร้ำงสรรค์ภูมิภำค
เหนือตอนบน  

40.0000 9.1226 9.1226 -30.8774 

14)โครงกำรส่งเสริมย่ำนสร้ำงสรรค์เพ่ือ
กำรท่องเที่ยว ภำคตะวันออกเฉียงเหนือ 
(Creative Tourism)   

20.0000 11.5000 11.5000 -8.5000 

รวมทั้งสิ้น  216.0000 132.6838 131.9455 -84.0545 




