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รายงานผลการเปิดโอกาสให้บุคคลภายนอกได้มีส่วนร่วมในการด าเนนิงาน 

ของส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (องค์การมหาชน) ปีงบประมาณ พ.ศ. 2569 

(วันที่ 22 เมษายน 2569 ณ โรงแรมธาริส อาร์ท โฮเทล ถนนราษฎร์ด าเนิน จังหวัดแพร่) 
 
ชื่อประเด็น/ เรื่องในการมีส่วนร่วม 

กิจกรรมสัมมนารับฟังความคิดเห็นภาคีเครือข่ายร่วมจัดเทศกาลงานออกแบบเชียงใหม่ (Chiang Mai 
Design Week) สัญจร 

 
สรุปข้อมูลของผู้มีส่วนร่วม 

รายชื่อหน่วยงาน และ/หรือ รายชื่อบุคลากร-ต าแหน่ง ที่เข้าร่วม 

 องค์การบริหารส่วนจังหวัดแพร่ 

 ประชาสัมพันธ์จังหวัดแพร่ 

 ท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัดแพร่ 

 การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย สำนักงานแพร่ 

 ประธานหอการค้าจังหวัดแพร่ 

 พาณิชย์จังหวัดแพร่ 

 คณะกรรมการบูรณาการเนื้อหาและกิจกรรมด้านเศรษฐกิจสร้างสรรค์ จังหวัดแพร่ 

 สมาคมการค้าผู้ประกอบการเฟอร์นิเจอร์ และผลิตภัณฑ์ไม้ จังหวัดแพร่ 

 องค์การอุตสาหกรรมป่าไม้เขตแพร่ 

 วิทยาลัยชุมชนแพร่ 

 กลุ่มผู้ประกอบการรุ่นใหม่ของหอการค้าแพร่ (YEC) 

 แพร่สร้างสรรค์ 

 เครือข่ายนักสร้างสรรค์จังหวัดแพร่   

 ประชาสัมพันธ์จังหวัดน่าน 
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 หอการค้าจังหวัดน่าน 

 พาณิชย์จังหวัดน่าน 

 นักสร้างสรรค์ Nan Connect 

 ประธานกลุ่มสล่ากึ๊ด จังหวัดน่าน 

 ประธานหอการค้าจังหวัดพะเยา 

 ทีมผู้จัดงาน Phayao Walk and Wonder 

 นักสร้างสรรค์พะเยา (Phayao Co-Creation) 

 ทีมงานลำลอง ลำปาง 

 เครือข่ายนักสร้างสรรค์จังหวัดลำปาง 

จ านวนผู้เข้าร่วมทั้งสิ้น 34 ราย 
 

ผลการด าเนินงานที่ได้จากการมีส่วนร่วม 
ส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (องค์การมหาชน) ส านักภาคเหนือ ร่วมกับ ภาคีเครือข่าย

ภาครัฐและเอกชน นักสร้างสรรค์ หอการค้าจังหวัดพิจิตร และกลุ่มนักธุรกิจรุ่นใหม่หอการค้าจังหวัดแพร่ และ
ภาคเหนือ จัดกิจกรรมรับฟังความคิดเห็นภาคีเครือข่ายร่วมจัดเทศกาลงานออกแบบเชียงใหม่  (Chiang Mai 
Design Week) ภายใต้การเตรียมงานเทศกาลงานออกแบบเชียงใหม่ (Chiang Mai Design Week) 2026 
เพ่ือรับฟังความคิดเห็นในการจัดเทศกาลฯ และการเป็นเครือข่ายผู้ร่วมจัดเทศกาลฯในปีที่ผ่านมา และปี 2569 
เมื่อวันที่ 22 เมษายน 2569 ณ โรงแรมธาริส อาร์ท โฮเทล ถนนราษฎร์ด าเนิน จังหวัดแพร่  โดยจากการรับฟัง
ความคิดเห็นสามารถสรุปประเด็นได้ดังนี้ 
 
โครงการหรือประเด็นที่ควรไปต่อในการเทศกาล  (สิ่งท่ีสนับสนุนให้ด าเนินการต่อ) 

1. โครงการ Home Coming (คนคืนถิ่น): ควรเดินหน้าสนับสนุนให้คนรุ่นใหม่และนักออกแบบกลับไป

พัฒนาบ้านเกิดของตนเองต่อไป รวมถึงการสานต่อกิจกรรมอย่าง Home Coming Speed Dating ที่

เปิดโอกาสให้ผู้ประกอบการและนักสร้างสรรค์จากหลายจังหวัด (เช่น แพร่ น่าน สุโขทัย ฯลฯ) ได้มา

พบปะและแลกเปลี่ยนศักยภาพซึ่งกันและกัน 

2. การผลักดันแนวคิด Local Material สู่ Global Wellness: ควรต่อยอดการน าวัสดุท้องถิ่นมาใช้ใน

อุตสาหกรรมสุขภาพและการดูแลตัวเอง (Wellness) เช่น การน าไม้สักของเมืองแพร่ไปท าอ่างแช่

น ้าแข็ง (Ice bath) และห้องอบเซาน่า หรือการน า "กลิ่น" และสมุนไพรท้องถิ่นมาประยุกต์ใช้กับการ

ท าสปาเพื่อตอบโจทย์เทรนด์โลกและกลุ่มผู้สูงอายุ 
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3. การน าความเชื่อและเรื่องราวท้องถิ่นมาสร้างมูลค่า (Storytelling and Value added): ควรน า

ความเชื่อท้องถิ่นมาผสานกับงานดีไซน์เพื่อเล่าเรื่อง เช่น การประยุกต์ภูมิปัญญาการสร้างบ้านให้เยน็ 

หรือกรณีของชุมชนช่อแฮที่ปรับเปลี่ยนจากการขายสินค้าเฉพาะ "ปีขาล" มาเป็นการปักลาย 12 ราศี 

และ 12 พระธาตุ เพ่ือให้สินค้าสามารถขายได้ตลอดทั้งปี 

4. การน าเสนอวัตถุดิบและอาหารท้องถิ่น (Local Ingredients): ควรต่อยอดการน าเสนออาหาร

เหนือ อาหารป่า และวัตถุดิบเฉพาะถิ่น เช่น "สาหร่ายเตา" ของจังหวัดแพร่ที่มีเรื่องเล่าเกี่ยวกับการท า

ให้อายุยืนยาว ให้เข้าถึงผู้บริโภคในวงกว้างมากขึ้น 

5. การพัฒนาย่านเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative District & Cultural Space): ควรขยายผลการ

พัฒนาพื้นที่ทางวัฒนธรรมในจังหวัดต่าง ๆ อย่างต่อเนื่อง เช่น ย่านถนนเจริญเมืองที่จังหวัดแพร่ เพื่อ

ดึงดูดการท่องเที่ยว สร้างเศรษฐกิจหมุนเวียน และลดปัญหาผู้สูงอายุถูกท้ิงให้อยู่บ้านเพียงล าพัง 

6. การจัด Business Matching: ควรสนับสนุนระบบจับคู่ธุรกิจ (1:1) อย่างต่อเนื่อง เพื่อเป็นพื้นที่แรง

บันดาลใจและเชื่อมโยงนักสร้างสรรค์ในจังหวัดเล็กๆ เข้าสู่ตลาด 

 

โครงการหรือประเด็นที่ควรน าไปทบทวนปรับปรุงใหม่ 
1. หยุดการจัดเทศกาล (Festival) ที่เติบโตแค่ชั่วคราว: ควรหลีกเลี่ยงการจัดงานที่สร้างความคึกคัก

เพียงแค่วันจัดงาน แต่ร้านค้าหรือพื้นที่นั้นไม่สามารถอยู่รอดได้จริงในระยะยาว (Festivalization) 

โดยควรเพิ่มงานวิจัยเพื่อประเมินความเป็นไปได้ให้ผู้ประกอบการสามารถท าธุรกิจและอยู่รอดได้จริง

ในชีวิตประจ าวัน 

2. ลดการกระจุกตัวของงานดีไซน์ที่อยู่แค่ในเชียงใหม่: ผู้ร่วมเสวนาสะท้อนว่าการจัดงาน Chiang Mai 

Design Week มักท าให้จังหวัดอื่นรู้สึกเข้าถึงยากและได้รับประโยชน์น้อย ควรพิจารณาปรับรูปแบบ

หรือชื่อเป็น "ล้านนาดีไซน์วีค" (Lanna Design Week) หรือกระจายการจัดงานไปยังจังหวัดอื่น ๆ 

ในช่วงเวลาที่ต่างกัน (เช่น จัดที่แพร่ในช่วงกลางปี) เพ่ือความทั่วถึง 

3. หยุดค่านิยมการรอคอยความช่วยเหลือจากภายนอก: ควรเปลี่ยนแนวคิดที่ท าให้ชาวบ้านรอคอยแต่

งบประมาณหรืออีเวนต์จากหน่วยงานรัฐเพียงอย่างเดียว โดยต้องส่งเสริมให้ชาวบ้านรู้จักพัฒนาตนเอง 

4. หยุดความคาดหวังให้ผู้ประกอบการท าเองทุกอย่าง: ผู้บริหารมักเข้าใจผิดว่าผู้ประกอบการต้องเก่ง

ในทุกด้าน ซึ่งเป็นไปไม่ได้ ควรทบทวนกระบวนการโดยเปิดโอกาสให้นักออกแบบเฉพาะทาง (เช่น นัก

ออกแบบบรรจุภัณฑ์ นักออกแบบเมือง) เข้ามาช่วยรับผิดชอบในส่วนที่ถนัด 
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ข้อเสนอแนะเพิ่มเติมเพื่อการพัฒนา 
1. ท าให้งานดีไซน์เป็นเรื่อง "ย่อยง่าย" และใกล้ตัวชาวบ้าน: ควรท าให้อากงอาม่าหรือเกษตรกรทั่วไป

สัมผัสได้ว่างานออกแบบไม่ใช่แค่ศิลปะระดับสูง แต่เป็นสิ่งที่ช่วยท ามาหากินได้ เช่น การออกแบบวิธี

มัดใบตองหรือจัดผักให้สวยงามข้ึนเพื่อให้ขายง่ายขึ้น 

2. การพูดคุยและสร้างความเข้าใจกับผู้บริหารระดับจังหวัด: ผู้บริหารหรือผู้ว่าราชการจังหวัดมักมีการ

โยกย้ายบ่อยและยังขาดความเข้าใจในการดึง "นักออกแบบ" เข้ามาแก้ปัญหาเมือง จึงต้องมีการพูดคุย

เชิงรุกและอธิบายให้ผู้บริหารเข้าใจถึงภาพรวมก่อนเริ่มด าเนินโครงการใด ๆ 

3. การรวบรวม Archieve เทศกาลฯและปกป้องทรัพย์สินทางปัญญา: ควรมีการจัดท าแอปพลิเคชัน

หรือสูจิบัตรดิจิทัลที่สามารถดูย้อนหลังได้ เพ่ือใช้เก็บประวัติผลงานของศิลปินและนักออกแบบ รวมทั้ง

ช่วยดูแลเรื่องลิขสิทธิ์และทรัพย์สินทางปัญญา 

4. ทลายก าแพงการท างานข้ามหน่วยงาน: หน่วยงานต่าง ๆ เช่น พาณิชย์ สาธารณสุข พัฒนาชุมชน 

และการท่องเที ่ยว ควรก้าวข้ามการท างานแบบแยกส่วน (Silo) และหันมาบูรณาการโครงการ

สร้างสรรค์ร่วมกัน 

5. การดึงงบ CSR จากองค์กรขนาดใหญ่มาสนับสนุนทุนรอนระดับชุมชน : มีข้อเสนอให้เชื ่อมโยง

โครงการ CSR ของบริษัทขนาดใหญ่ (เช่น เบียร์ช้าง) เพ่ือมอบทุนตั้งต้นให้แก่ผู้ประกอบการเพ่ือสังคม 

(Social Enterprise) ในระดับอ าเภอ แล้วน ามาประกวดต่อยอด 

6. เชื่อมโยงช่องว่างระหว่างวัยเพื่อรักษาภูมิปัญญา : ควรส่งเสริมให้คนรุ่นใหม่ที่เดินทางกลับบ้านเกิด 

เข้าไปพูดคุยและรวบรวมความรู้จากผู้สูงอายุในชุมชนที่ยังมีชีวิตอยู่  เพื่ออนุรักษ์ภูมิปัญญาที่ก าลังจะ

สูญหาย เช่น สูตรอาหารพื้นบ้านโบราณ 
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การน าผลจากการมีส่วนร่วมไปปรับปรุงพัฒนาการด าเนนิงาน 
จากข้อมูลและข้อเสนอแนะจะสามารถ 
1. เป็นแนวทางในการพัฒนารูปแบบ เนื้อหากิจกรรมและการมีส่วนร่วมของคนที่หลากหลาย และ

แผนการด าเนินงานให้สอดคล้องตามวัตถุประสงค์ โดยพัฒนาเทศกาลฯให้กลุ่มคนสามารถเข้าถึง เข้าใจและมี
ส่วนร่วมในเทศกาลฯมากข้ึน  

2. การท าให้เทศกาลฯเป็นเครื ่องมือที ่สามารถส่งเสริม สนับสนุนศักยภาพของภูมิภาค ต้นทุน 
สินทรัพย์ ความคิดสร้างสรรค์ ให้มีคุณค่าและมูลค่ามากขึ้น 

3. การเชื่องโยงเครือข่ายชุมชน นักสร้างสรรค์ ช่างฝีมือ และผู้ประกอบการธุรกิจในภูมิภาค ร่วมกับ
เครือข่ายในระดับนานาชาติให้มากยิ่งขึ้น ให้มีโอกาสและการท างานในการขับเคลื่อน พัฒนาศักยภาพมากขึ้น 
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รายงานผลการเปิดโอกาสให้บุคคลภายนอกได้มีส่วนร่วมในการด าเนนิงาน 

ของส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (องค์การมหาชน) ปีงบประมาณ พ.ศ. 2569 

(วันที่ 7-9 เมษายน พ.ศ. 2569 และวันที่ 5 มิถุนายน 2569) 
 
ชื่อประเด็น/ เรื่องในการมีส่วนร่วม 

โครงการเมรมิตเมือง : สร้างแบรนด์เมืองสู่สินทรัพย์สร้างสรรค์ (Neramyth City: Branding Cities 
into Creative Assets) จังหวัดล าพูน 

สรุปข้อมูลของผู้มีส่วนร่วม  
รายชื่อหน่วยงาน และ/หรือ รายชื่อบุคลากร-ต าแหน่ง ที่เข้าร่วม 

 ส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (องค์การมหาชน) หรือ สศส. 

1. นางสาวพันธิตรา สินพิบูลย์ ผู้อ านวยการส านักภาคกลางและกรุงเทพมหานคร 

2. นางสาวอ่ิมหทัย กันจินะ  ผู้อ านวยการส านัก สศส.เชียงใหม่ 

3. นางสาวณัฏฐวีร์ แตงน้อย ผู้เชี่ยวชาญด้านพัฒนากลยุทธ์พื้นที่เศรษฐกิจสร้างสรรค์

และอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ 

4. นางสาวน ้าฝน ยุรยาตร์สัมพันธ์  นักพัฒนากลยุทธ์พื้นที่สร้างสรรค์อาวุโส ส านัก 

สศส.เชียงใหม่ 

5. นางสาวอรินรัตน์ สีดาเพ็ง นักพัฒนากลยุทธ์พื้นที่เศรษฐกิจสร้างสรรค์และแหล่งบ่ม

เพาะธุรกิจสร้างสรรค์อาวุโส 

6. นางสาวชณากานต์ เถียรทิม เจ้าหน้าที่ช่วยปฏิบัติงานด้านบริหารกิจกรรม ส านัก 

สศส.เชียงใหม่ 

 เครือขา่ยหน่วยงานภาครัฐ 

1. นายปิยพงศ ์ชูวงศ์ ผู้ว่าราชการจังหวัดล าพูน 

2. ผู้อ านวยการกลุ่มงานยุทธศาสตร์และข้อมูลเพื่อการพัฒนาจังหวัด ส านักงานจังหวัด 

3. นายธนากร วงศ์วิเศษ ส านักงานจังหวัด 

4. นายกองค์การบริหารส่วนจังหวัดล าพูน องค์การบริหารส่วนจังหวัดล าพูน 
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5. นายกเทศมนตรีเมืองล าพูน เทศบาลเมืองล าพูน 

6. รองนายกเทศมนตรีเมืองล าพูน เทศบาลเมืองล าพูน 

7. พาณิชย์จังหวัดล าพูน ส านักงานพาณิชย์จังหวัดล าพูน 

8. อุตสาหกรรมจังหวัดล าพูน ส านักงานอุตสาหกรรมจังหวัดล าพูน 

9. ท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัดล าพูน ส านักงานการท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัดล าพูน 

10. วัฒนธรรมจังหวัดล าพูน ส านักงานวัฒนธรรมจังหวัดล าพูน 

11. พัฒนาการจังหวัดล าพูน ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดล าพูน 

12. ศึกษาธิการจังหวัดล าพูน ส านักงานศึกษาธิการจังหวัดล าพูน 

13. ที่ท าการปกครองอ าเภอบ้านธิ 

14. ที่ท าการปกครองอ าเภอแม่ทา 

15. ที่ท าการปกครองอ าเภอป่าซาง 

16. ท าการปกครองอ าเภอลี้ 

17. ท าการปกครองอ าเภอทุ่งหัวช้าง 

18. ที่ท าการปกครองอ าเภอบ้านโฮ่ง 

19. ที่ท าการปกครองอ าเภอเวียงหนองล่อง 

20. ที่ว่าการปกครองอ าเภอเมืองล าพูน 

 เครือข่ายภาคเอกชน 

1. ประธานผู้ประกอบการรุ่นใหม่ YEC หอการค้าจังหวัดล าพูน 

2. เลขาธิการผู้ประกอบการรุ่นใหม่ YEC หอการค้าจังหวัดล าพูน 

3. สภาอุตสาหกรรมจังหวัดล าพูน 

4. สภาอุตสาหกรรมท่องเที่ยวจังหวัดล าพูน 

5. ผู้ประกอบการ JUII Rooftop (ร้านจุ๊ย) 

6. ผู้ประกอบการ เดอะแกรนด์จามจุรีรีสอร์ท 

7. ผู้ประกอบการ Note Espresso 

8. บริษัท กิมพาณิชย์ ล าพูน จ ากัด 

9. ห้างหุ้นส่วนจ ากัด เม่งฮวดเกษตร 

10. TARM craft chocolate  

11. บริษัท ลานนาโปรดักส์ จ ากัด 

12. สวนไม้ไทยบ้านพ่อเลี้ยงหมื่น 

13. ร้านคุณอู๋ไหมไทย 
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 เครือข่ายภาคการศึกษา 

1. โรงเรียนส่วนบุญโญปถัมภ์ ล าพูน 

2. โรงเรียนจักรค าคณาทร  

3. วิทยาลัยเทคนิคล าพูน 

4. โรงเรียนส่วนบุญโญปถัมภ์ ล าพูน 

5. โรงเรียนจักรค าคณาทร  

6. โรงเรียนเมธีวุฒิกร 

7. วิทยาลัยเทคนิคล าพูน 

8. คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ 

9. สภาเด็กและเยาวชนจังหวัดล าพูน (CYCLPN) 

 กลุ่มนักสร้างสรรค์/ชุมชน 

1. ประธานกรรมการ บริษัท ล าพูน ซิต้ี แลป จ ากัด (กิจการเพื่อสังคม) 

2. อาจารย์อินสนธิ์ วงค์สาม หอศิลป์อินสนธิ์ วงค์สาม 

3. ผู้ก่อตั้งและสถาปนิก Founder and designer Common Cultures Studio  

4. สถาปนิก Common Cultures Studio  

5. สถาปนิก Common Cultures Studio  

6. ประธานกลุ่ม อยู่ล าพูน (หมอนปล่อง) 

7. เจ้าของกิจการ Chuanlhong Ceramic 

8. กรรมการตลาดรถแก้ว 

9. กรรมการตลาดรถแก้ว 

10. เจ้าของอาคาร อินทพานิช 

11. กลุ่ม Hope at Lamphun 

12. ชุมชนจามเทวี 

13. ชุมชนบ้านท่า-ท่านาง 

14. ชุมชนศรีบุญเรือง 

15. ชุมชนมหาวัน 

จ านวนผู้เข้าร่วมทั้งสิ้น 63 ราย 
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สรุปผลจากการมีส่วนร่วม 
     สำนักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (องค์การมหาชน) หรือ สศส. ร่วมกับการท่องเที่ยวแห่ง
ประเทศไทย (ททท.) จังหวัดลำพูน และภาคีเครือข่ายที่เกี่ยวข้อง ได้ดำเนินโครงการ “เนรมิตเมือง : สร้างแบ
รนด์เมืองสู่สินทรัพย์สร้างสรรค์ (Neramyth City: Branding Cities into Creative Assets)” ภายใต้บันทึก
ข้อตกลงความร่วมมือ (MOU) เพื่อบูรณาการความร่วมมือระหว่างหน่วยงานและภาคีทุกภาคส่วนในการ
ยกระดับการขับเคลื่อนจังหวัดลำพูนสู่การเป็นเมืองสร้างสรรค์ โดยมุ่งพัฒนาจากตัวตน อัตลักษณ์ และ
ศักยภาพของพื้นที่ ผ่านกระบวนการจัดทำกลยุทธ์การสร้างแบรนด์เมือง ซึ่งประกอบด้วยการสำรวจและ
วิเคราะห์ศักยภาพของเมือง การกำหนดแนวคิดหลักและกรอบกลยุทธ์ ตลอดจนการกำหนดแนวทางกิจกรรม
และการสื่อสารที่สะท้อนอัตลักษณ์ของพื้นที่ เพื่อให้การพัฒนาภาพลักษณ์ของเมืองเป็นไปในทิศทางเดียวกัน
อย่างชัดเจนทั้งนี ้ 

 ส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (องค์การมหาชน) ได้ลงพื้นที่จัดทำกระบวนการสร้างกลยุทธ์
การสร้างแบรนด์เมืองลำพูน เมื่อวันที่ 7 – 9 เมษายน 2569 เพื่อสร้างการมีส่วนร่วมของเครือข่ายในพื้นที่
ลำพูน รับฟังเสียงและข้อเสนอแนะ มุมมองรวมถึงประเด็นที่เก่ียวข้องของลำพูน เพ่ือเป็นข้อมูลในการวิเคราะห์
และพัฒนาแนวทางการพัฒนาแบรนด์เมือง  และนำเสนอ 2 แนวทางกลยุทธ์การสร้างแบรนด์เมือง เมื่อวันที่ 5 
มิถุนายน 2569 เพื่อให้เครือข่ายลำพูนได้ร่วมกันตัดสินใจเลือกแบรนด์เมือง เกิดการพัฒนาแบรนด์เมืองที่
สามารถขับเคลื่อนได้อย่างเป็นรูปธรรม และต่อเนื่อง  
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การน าผลจากการมีส่วนร่วมไปปรับปรุงพัฒนาการด าเนนิงาน 

     ข้อมูลและผลสรุปที่ได้จากการจัดกิจกรรมในครั้งนี้ เป็นข้อมูลส าคัญที่ส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ (องค์การมหาชน) จะน าไปใช้ประกอบ และเป็นแนวทางการขับเคลื่อนการสร้างแบรนด์เมืองใน
ระยะต่อไป และกิจกรรมในการสร้างประสบการณ์แบรนด์เมืองล าพูน การพัฒนาพื้นที่ย่านเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
และเป็นข้อมูลในการพัฒนาแผนและแนวทางในการพัฒนาจังหวัดล าพูน   เพื่อก าหนดแนวคิดหลักและกรอบ
กลยุทธ์ ตลอดจนการสื่อสารที่สะท้อนอัตลักษณ์ของพื้นที่  เพื่อให้การพัฒนาภาพลักษณ์ของเมืองมีทิศทาง
เดียวกันที่ชัดเจน พร้อมส่งเสริมให้จังหวัดล าพูนเป็นเมืองที่น่าอยู่ น่าลงทุน และน่าท่องเที่ยว อันจะน าไปสู่การ
สร้างโอกาสทางเศรษฐกิจ ยกระดับคุณภาพชีวิต และเสริมสร้างความเข้มแข็งให้แก่เศรษฐกิจเมืองในระยะยาว
ต่อไป 
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รายงานผลการเปิดโอกาสให้บุคคลภายนอกได้มีส่วนร่วมในการด าเนนิงาน 

ของส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (องค์การมหาชน) ปีงบประมาณ พ.ศ. 2569 

(วันที่ 6 พฤษภาคม พ.ศ. 2569) 
 
ชื่อประเด็น/ เรื่องในการมีส่วนร่วม 

     หารือความร่วมมือด้านการส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์และวัฒนธรรม สหรัฐอเมริกา-ไทย 
 

สรุปข้อมูลของผู้มีส่วนร่วม 

 คณะผู้แทนจากสถานเอกอัครราชทูตสหรัฐอเมริกาประจ าประเทศไทย  ได้แก่ Jacqueline 

Mourot, Ed.D. - Cultural and Education, Amyre S. Brandom-Skinner - Asst. Cultural 

and Education, Kanchalee Kelly Jitjang - Public Engagement Specialist Public 

Diplomacy Section และ Deborah Ann MacLean - Counselor for Public Affairs  

 ส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (องค์การมหาชน) หรือ CEA โดย ดร. ชาคริต พิชญางกูร 

ผู้อ านวยการส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์  และคุณพิชิต วีรังคบุตร รองผู้อ านวยการ

ส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
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ผลการด าเนินงานที่ได้จากการมีส่วนร่วม 
     การประชุมครั้งนี้ มีเป้าหมายเพื่อหารือแนวทางความร่วมมือด้านการแลกเปลี่ยนการส่งเสริม

เศรษฐกิจสร้างสรรค์และวัฒนธรรมระหว่างทั้งสองประเทศ รวมถึงความร่วมมือด้านอุตสาหกรรมคอนเทนต์ 
การแลกเปลี่ยนองค์ความรู้ และการจัดกิจกรรมร่วมกันในอนาคต เช่น การสร้างเครือข่ายด้านวิชาการและ
มหาวิทยาลัย สถาบันการศึกษา การส่งเสริมการแลกเปลี่ยนผู้เชี่ยวชาญด้านคอนเทนต์  ความร่วมมือด้าน
เครือข่ายต่าง ๆ ในธุรกิจสร้างสรรค์  

 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
นอกจากนี้ ด้านการเสริมสร้างความสัมพันธ์ระหว่างสองประเทศ เนื่องในวาระครบรอบ 250 ปี

แห่งการประกาศอิสรภาพสหรัฐอเมริกาในปี 2569 สถานเอกอัครราชทูตฯ จะมีการจัดงาน “American Fair” 
ขึ้นใน 4 พื้นที่ของไทย ได้แก่ กรุงเทพฯ เชียงใหม่ นครราชสีมา และหาดใหญ่ จังหวัดสงขลา ภายในงานมี
กิจกรรมที่น่าสนใจมากมาย ทั้งการแสดงทางวัฒนธรรม นิทรรศการความสัมพันธ์ไทย-สหรัฐอเมริกา การจัด
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แสดงบทบาทของคณะผู้แทนทูตสหรัฐฯ และภาคธุรกิจอเมริกันในประเทศไทย รวมถึงกิจกรรมในรูปแบบอิน
เทอร์แอ็กทีฟ เพ่ือสร้างความเข้าใจและกระชับความสัมพันธ์ระหว่างประชาชนของทั้งสองประเทศให้ดียิ่งขึ้น 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภายหลังการหารือ คณะผู้แทนจากสถานเอกอัครราชทูตฯ ได้เยี่ยมชมห้องปฏิบัติการสื่อดิจิทัล
และโลกเสมือน (Virtual Media Lab: VML) และพื้นที่ให้บริการและนิทรรศการภายในศูนย์สร้างสรรค์งาน
ออกแบบกรุงเทพฯ (TCDC กรุงเทพฯ) ซึ่งเป็นบริการภายใต้การบริหารของ CEA เพ่ือเรียนรู้บทบาทของศูนย์ฯ 
ในการเป็นแหล่งรวมองค์ความรู้และแรงบันดาลใจด้านการออกแบบและความคิดสร้างสรรค์ของไทย 
 
การน าผลจากการมีส่วนร่วมไปปรับปรุงพัฒนาการด าเนินงาน 

การหารือร่วมกันในครั้งนี้ จะช่วยเสริมสร้างความร่วมมือด้านเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของทั้งสอง
ประเทศ และกระชับความสัมพันธ์ระหว่าง สหรัฐอเมริกา-ไทย ให้แน่นแฟ้นยิ่งขึ้นต่อไปและ CEA ได้น าเสนอ
โครงการ CEA Content Lab 2026 และ Bangkok International Content Market 2026 (BICM2026) 
ตลาดซื้อขายคอนเทนต์ระดับนานาชาติแห่งแรกของประเทศไทย เพื่อหารือความเป็นไปได้ในการเข้าร่วมงาน
ดังกล่าวในอนาคต ซึ่งจะเป็นการเพิ่มโอกาสการเจรจาธุรกิจด้านอุตสาหกรรมคอนเทนต์ไทยและการยกระดับ
เข้าสู่ตลาดระดับสากล 
 
โดยสามารถดูรายละเอียดได้ที่ลิงกน์ี้  https://www.cea.or.th/th/news-updates/cea-usa 
 

https://www.cea.or.th/th/news-updates/cea-usa
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รายงานผลการเปิดโอกาสให้บุคคลภายนอกได้มีส่วนร่วมในการด าเนนิงาน 

ของส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (องค์การมหาชน) ปีงบประมาณ พ.ศ. 2569 

(วันที่ 17 มีนาคม พ.ศ. 2569) 
 
ชื่อประเด็น/ เรื่องในการมีส่วนร่วม 

     “Generative AI & Music IP Workshop” ตระหนักรู ้การคุ ้มครองสิทธินักสร้างสรรค์ในยุค 
Generative AI เสริมแกร่งอุตสาหกรรมเพลงไทยสู่ความยั่งยืน 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
สรุปข้อมูลของผู้มีส่วนร่วม 

 นางสาวพริ้วแพร ชุมรุม รองอธิบดีกรมทรัพย์สินทางปัญญา 

 คุณ Ms. Mira Chatt Regional Director สหพันธ์อุตสาหกรรมแผ่นเสียงระหว่างประเทศ   

 คุณสุกฤช สุขสกุลวัฒน์ ประธานกรรมการ IFPI Thailand 

 ดร. ชาคริต พิชญางกูร ผู้อ านวยการส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

 Mr. Ang Kwee Tiang สมาชิกคณะกรรมการบริหาร IFPI Asia 

 Senior Vice President for Asia Public Policy, Universal Music Group 

 Ms. Mira Chatt จาก IFPI Asi 

 ผู้บริหารและผู้แทนจากหน่วยงานภาครัฐและอุตสาหกรรมดนตรี 
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ผลการด าเนินงานที่ได้จากการมีส่วนร่วม 
     ส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (องค์การมหาชน) หรือ CEA ร่วมกับกรมทรัพย์สินทาง

ปัญญา (DIP), IFPI Thailand สมาคมการค้าผ ู ้ประกอบธุรก ิจบ ันเทิงไทย  (หร ือ TECA) และสหพันธ์
อุตสาหกรรมแผ่นเสียงระหว่างประเทศ (IFPI) จัดงานสัมมนาเชิงปฏิบัติการ “Generative AI & Music IP 
Workshop” ในวันที่ 17 มีนาคม 2569 ที่ห้อง Virtual Media Lab ชั้น 4 ณ TCDC กรุงเทพฯ เพื่อส่งเสริม
ความเข้าใจด้านการใช้เทคโนโลยี AI ควบคู่การคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญาในอุตสาหกรรมเพลง 

 

     การสัมมนาในครั้งนี้จัดขึ้นเพ่ือสร้างความตระหนักรู้เกี่ยวกับบทบาทและผลกระทบของเทคโนโลยี
ปัญญาประดิษฐ์ (Generative AI) ที่มีต่ออุตสาหกรรมเพลงและสิ่งบันทึกเสียง ตลอดจนส่งเสริมการบูรณาการ
ความร่วมมือระหว่างภาครัฐและภาคอุตสาหกรรม ในการแลกเปลี่ยนองค์ความรู้ด้านการคุ้มครองสิทธิให้
สอดคล้องกับบริบททางเทคโนโลยีและมาตรฐานสากล โดยได้รับเกียรติจากผู้บริหารและผู้แทนจากหน่วยงาน
ภาครัฐและอุตสาหกรรมดนตรีร่วมเปิดงาน ได้แก่ นางสาวพริ้วแพร ชุมรุม รองอธิบดีกรมทรัพย์สินทางปัญญา, 
ดร. ชาคริต พิชญางกูร ผู้อ านวยการส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์  คุณ Ms. Mira Chatt Regional 
Director สหพันธ์อุตสาหกรรมแผ่นเสียงระหว่างประเทศ และคุณสุกฤช สุขสกุลวัฒน์ ประธานกรรมการ IFPI 
Thailand 
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     ภายในงานยังได้รับเกียรติจากผู้เชี ่ยวชาญด้านลิขสิทธิ์ดนตรีระดับโลก ได้แก่ Mr. Ang Kwee 
Tiang สมาช ิกคณะกรรมการบร ิหาร  IFPI Asia และ Senior Vice President for Asia Public Policy, 
Universal Music Group  และ Ms. Mira Chatt จาก IFPI Asi มาร่วมบรรยายและแลกเปลี่ยนมุมมองเชิงลึก 
ครอบคลุม 3 ประเด็นส าคัญ ได้แก่ (1) Copyright in the Digital Era: การคุ้มครองลิขสิทธิ์เพลงท่ามกลาง
ความท้าทายของ AI  (2) TDM & Policy: ประเด็นข้อยกเว้นการใช้ข้อมูล (Text and Data Mining) และ (3) 
CMO Management: แนวทางการบร ิหารองค ์ กรจ ัด เก ็บค ่ าล ิ ขส ิ ทธ ิ ์  (Collective Management 
Organizations: CMOs) อย่างมีประสิทธิภาพ 
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การน าผลจากการมีส่วนร่วมไปปรับปรุงพัฒนาการด าเนินงาน 
     การจัดงานในครั้งนี้ นับว่าสะท้อนความมุ่งมั่นของ CEA และเครือข่ายพันธมิตร ในการส่งเสริม

การใช้เทคโนโลยีอย่างรับผิดชอบ ควบคู่กับการคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญา พร้อมยกระดับอุตสาหกรรมเพลง
ไทยสู่เวทีโลกผ่านการบูรณาการนวัตกรรม AI และมาตรฐานสากล เพื่อขับเคลื่อนการเติบโตอย่างยั่งยืนใน
บริบทโลกยุคดิจิทัล 
 
โดยสามารถดรูายละเอียดได้ที่ลิงกนี้   
https://www.cea.or.th/th/news-updates/Generative-AI-Music-IP-workshop 
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รายงานผลการเปิดโอกาสให้บุคคลภายนอกได้มีส่วนร่วมในการด าเนนิงาน 

ของส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (องค์การมหาชน) ปีงบประมาณ พ.ศ. 2569 

(วันที่ 31 มกราคม พ.ศ. 2569) 
 
ชื่อประเด็น/ เรื่องในการมีส่วนร่วม 

     ร่วมหารือแนวทางส่งเสริมอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ ฟิลิปปินส์-ไทย 
 

สรุปข้อมูลของผู้มีส่วนร่วม 

 Secretary Maria Cristina A. Roque และ Assistant Secretary Nylah Rizza D. Bautista, 

MBA จากกระทรวงการค้าและอุตสาหกรรมแห่งสาธารณรัฐฟิลิปปินส์  (Department of 

Trade and Industry: DTI) 

 คณะดีไซเนอร์ชั ้นน าชาวฟิล ิปปินส์  พร้อมด้วยคณะสื ่อมวลชนจากฟิลิปปินส์  ได้แก่

Commercial Counsellor Maria Emmanuelle S. Burgos และ Trade Assistant Edline 

Joi Esguerra Manongdo จาก Philippine Trade and Investment Center - Bangkok 

(PTIC) 

 ส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (องค์การมหาชน) หรือ CEA โดย ดร. ชาคริต พิชญางกูร 

ผู้อ านวยการส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
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ผลการด าเนินงานที่ได้จากการมีส่วนร่วม 
     เข้าเย ี ่ยมชมนิทรรศการ LAHI (Heritage): The Philippine Fashion Exhibition ซึ ่งจ ัดข ึ ้น

ภายใต้เทศกาลงานออกแบบกรุงเทพฯ 2569 หรือ Bangkok Design Week 2026 (BKKDW2026) ณ TCDC 
กรุงเทพฯ ชั้น 5 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

     LAHI (Heritage): The Philippine Fashion Exhibition เป ็นน ิทรรศการแฟช ั ่นฟ ิล ิปป ินส์
ระดับสูงที ่เกิดจากความร่วมมือระหว่างกระทรวงการค้าและอุตสาหกรรมแห่งสาธารณรัฐฟิลิปปินส์  
( Philippine Department of Trade and Industry: DTI) Philippine Trade and Investment Center 
Bangkok และ CEA โดยเสนองานแสดงแฟชั่นฟิลิปปินส์ผ่านผลงานโอตกูตูร์และการออกแบบร่วมสมัยจากดีไซ
เนอร์ชั้นน าชาวฟิลิปปินส์ ในฐานะสะพานเชื่อมทางการทูตและเศรษฐกิจสร้างสรรค์ระหว่างฟิลิปปินส์ -ไทย 
นิทรรศการสะท้อนถึงความร่วมมือและพลังสร้างสรรค์ที่เติบโตอย่างต่อเนื่องของทั้งสองประเทศ ทั้งยังเป็นการ
เฉลิมฉลองศิลปะ งานหัตถศิลป์ และนวัตกรรมของฟิลิปปินส์ ส่งเสริมการแลกเปลี่ยนทางวัฒนธรรม รวมถึง
เปิดโอกาสใหม่ ๆ ด้านการขยายเครือข่ายความร่วมมือระหว่างนักออกแบบและนักลงทุนฟิลิปปินส์ -ไทย ทั้งนี้ 
นอกจาก LAHI (Heritage): The Philippine Fashion Exhibition จะจัดแสดงที่ TCDC กรุงเทพฯ ระหว่าง
วันที่ 29 มกราคม - 8 กุมภาพันธ์ 2569 แล้ว ยังจัดแสดงที่โรงแรมดุสิตธานี ห้อง Lumpini Room & Lawn 
เมื่อวันที่ 30 มกราคม 2569 ที่ผ่านมาอีกด้วย 

 

 



 

21 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
การน าผลจากการมีส่วนร่วมไปปรับปรุงพัฒนาการด าเนนิงาน 

     การเข้าร่วมเทศกาล Bangkok Design Week 2026 ในครั้งนี้ ถือเป็นส่วนหนึ่งของความร่วมมือ
เชิงยุทธศาสตร์ครั้งส าคัญระหว่างกระทรวงการค้าและอุตสาหกรรมของฟิลิปปินส์  (DTI) และ CEA เพื่อมุ่ง
ส่งเสริมความร่วมมือและการแลกเปลี่ยนองค์ความรู้ด้านอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ด้านแฟชั่นและการออกแบบ
ร่วมกัน ทั ้งยังเป็นการสะท้อนวิสัยทัศน์ในการยกระดับความคิดสร้างสรรค์และนวัตกรรม ให้เป็นกลไก
ขับเคลื่อนการเติบโตและการพัฒนาเศรษฐกิจของทั้งสองประเทศ 
 
โดยสามารถดูรายละเอียดได้ที่ลิงกนี้  https://www.cea.or.th/th/news-updates/BKKDW2026-DTI 
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รายงานผลการเปิดโอกาสให้บุคคลภายนอกได้มีส่วนร่วมในการด าเนนิงาน 

ของส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (องค์การมหาชน) ปีงบประมาณ พ.ศ. 2569 

(วันที่ 24 กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2569) 
 
ชื่อประเด็น/ เรื่องในการมีส่วนร่วม 

     9 เมืองต้นแบบ “แบรนด์เมืองสร้างสรรค์” “เนรมิต” อนาคตของเมืองที่มั่นคงและยั่งยืน ดึงดูด
โอกาสใหม่เศรษฐกิจไทย 

 
สรุปข้อมูลของผู้มีส่วนร่วม 

 ผู้แทน 9 เมืองต้นแบบ ได้แก่ เพชรบุรี / สกลนคร / นครศรีธรรมราช / ปัตตานี / ราชบุรี 

ล าพูน / ศรีสะเกษ / สิงห์บุรี / อุบลราชธานี 

 การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.)  

 ส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (องค์การมหาชน) หรือ CEA 
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ผลการด าเนินงานที่ได้จากการมีส่วนร่วม 
     ส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (องค์การมหาชน) หรือ CEA และการท่องเที่ยวแห่ง

ประเทศไทย (ททท.) ผนึกก าลัง 9 เมืองต้นแบบ ได้แก่ 1) เพชรบุรี 2) สกลนคร 3) นครศรีธรรมราช 4) ปัตตานี 
5) ราชบุรี 6) ล าพูน 7) ศรีสะเกษ 8) สิงห์บุรี 9) อุบลราชธานี เปิดตัวโครงการ “เนรมิตเมือง”: สร้างแบรนด์
เมืองสู่สินทรัพย์สร้างสรรค์ (Neramyth City: Branding Cities into Creative Assets) พร้อมจัดพิธีลงนาม
บันทึกความเข้าใจ (MOU) ขับเคลื่อนยุทธศาสตร์ “แบรนด์เมืองสร้างสรรค์” (Creative City Branding) มุ่ง
ปลดล็อกศักยภาพ “อัตลักษณ์เมือง” สู่การเป็นสินทรัพย์ทางเศรษฐกิจ ดึงดูดการลงทุน คนรุ่นใหม่ และ
นักท่องเที่ยว เพื่อยกระดับเมืองไทยให้ “น่าอยู่ - น่าลงทุน - น่าเที่ยว” อย่างยั่งยืน ในวันที่ 24 กุมภาพันธ์ 
2569 ห้อง Virtual Media Lab ที ่TCDC กรุงเทพฯ 

 

     โครงการ “เนรมิตเมือง”: สร้างแบรนด์เมืองสู่สินทรัพย์สร้างสรรค์ (Neramyth City: Branding 
Cities into Creative Assets)” จึงเกิดขึ ้นเพื ่อวางโครงสร้างพื ้นฐานด้านยุทธศาสตร์แบรนด์เมือง  (City 
Branding Strategy) ให้กับ 9 เมืองน าร่อง ได้แก่ 1) เพชรบุรี 2) สกลนคร 3) นครศรีธรรมราช 4) ปัตตานี 5) 
ราชบุรี 6) ล าพูน 7) ศรีสะเกษ 8) สิงห์บุรี 9) อุบลราชธานี โดยมีเป้าหมายเพื่อเปลี่ยนเมืองที่มีทรัพยากรเดิม 
ให้กลายเป็นเมืองที่มี “สินทรัพย์สร้างสรรค์” CEA เชื่อมั่นว่าเมืองไทยไม่ได้ขาดศักยภาพ แต่ขาดระบบการ
จัดการในการแปลงศักยภาพนั้นให้เป็นพลังทางเศรษฐกิจ โครงการนี้จึงไม่ใช่เพียงการออกแบบโลโก้ สโลแกน 
หรือมาสคอต หากแต่เป็นการวาง “ยุทธศาสตร์แบรนด์เมือง” เพื่อให้เมืองสามารถก าหนดทิศทางอนาคตของ
ตนเองบนพื้นฐานของอัตลักษณ์ที่แท้จริง “แบรนด์เมือง” ที่เข้มแข็งจะเป็นเครื่องมือส าคัญในการเชื่อมโยง
นโยบาย การลงทุน และดึงดูดความร่วมมือจากทั้งในระดับประเทศและนานาชาติ 
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ทั้งนี้ การขับเคลื่อนโครงการจะด าเนินการผ่าน 3 ขั้นตอนส าคัญ ระหว่างเดือนมกราคม - สิงหาคม 
2569 ได้แก่ 

1) การก าหนดกลยุทธ์การสร้างแบรนด์เมืองที่ชัดเจน (City Brand Strategy) 
2) การออกแบบและทดลองใช้แบรนด์เมืองผ่านกิจกรรมในพ้ืนที่จริง (Brand Activation)  
3) การพัฒนาอัตลักษณ์แบรนด์เมืองเพื ่อประยุกต์ใช ้ในมิต ิต ่าง  ๆ เช ่น สินค้า บริการ และ

สภาพแวดล้อมเมือง (Brand Identity Development) 
 
 
 
 
 
 
 
 
การน าผลจากการมีส่วนร่วมไปปรับปรุงพัฒนาการด าเนนิงาน 

     ส าหรับความร่วมมือในครั้งนี้ CEA จะท าหน้าที่เป็น “พี่เลี้ยง” ในการวางระบบคิดเชิงสร้างสรรค์ 
ในขณะที ่ททท. จะบูรณาการแบรนด์เมืองเข้ากับการสร้างสรรค์สินค้าและและบริการท่องเที่ยวให้มีอัตลักษณ์
โดดเด่น โดยมุ่งหวังที่จะยกระดับศักยภาพของผู้ประกอบการ และชุมชนท้องถิ่นควบคู่ไปกับการใช้เครือข่าย
ทางการตลาดของ ททท. ทั้งในและต่างประเทศ เพ่ือประชาสัมพันธ์สร้างการรับรู้ให้ทั่วโลกได้รับรู้ถึงเสน่ห์ของ
ประเทศไทย  ความส าเร็จของการสร้างแบรนด์เมือง คือ “พลังแห่งความร่วมมือ” และ “ความต่อเนื่อง” 
โครงการ “เนรมิตเมือง” ถือเป็นหมุดหมายส าคัญในการเปลี่ยนทุนวัฒนธรรมให้เป็นสินทรัพย์เศรษฐกิจที่ยั่งยืน 
CEA และ ททท. เชื่อมั่นว่าความร่วมมือนี้จะเป็นแรงขับเคลื่อนยกระดับเมืองสู่สากล พร้อมสร้างสมดุลทั้งดา้น
การอยู่อาศัย การลงทุน และการท่องเที่ยว เพ่ือการเติบโตอย่างมั่นคง 
 
โดยสามารถดรูายละเอียดได้ที่ลิงกนี้  https://www.cea.or.th/th/news-updates/Nera-myth-city 
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รายงานผลการเปิดโอกาสให้บุคคลภายนอกได้มีส่วนร่วมในการด าเนนิงาน 

ของส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (องค์การมหาชน) ปีงบประมาณ พ.ศ. 2569 

(วันที่ 24 มกราคม พ.ศ. 2569) 
 
ชื่อประเด็น/ เรื่องในการมีส่วนร่วม 

     หารือความร่วมมือ ไทย-อินโดนีเซีย ด้านการส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
 

สรุปข้อมูลของผู้มีส่วนร่วม 

 H.E. Ms. Irene Umar รัฐมนตรีช่วยว่าการกระทรวงเศรษฐกิจสร้างสรรค์แห่งสาธารณรัฐ

อินโดนีเซีย (The Vice Minister of Creative Economy of the Republic of Indonesia) 

พร้อมด้วยคณะ ได้แก่ Mr. Jago Anggara, Special Staff to the Minister of Creative 

Economy และ  Mr. Fawwaz Rifasya, Executive Assistant to the Vice Minister of 

Creative Economy 

 ผู ้แทนจากสถานเอกอัครราชทูตสาธารณรัฐอินโดนีเซียประจ าประเทศไทย  ได้แก่ Mrs. 

Novaliana Tambunan และ Mr. Arief Rachmat Hidayat 

 ส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (องค์การมหาชน) หรือ CEA โดย ดร. ชาคริต พิชญางกูร 

ผู้อ านวยการส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ คุณอินทพันธุ์ บัวเขียว และคุณพิชิต วี

รังคบุตร รองผู้อ านวยการส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

 



 

26 
 

ผลการด าเนินงานที่ได้จากการมีส่วนร่วม 
     การเยือนในครั้งนี้มีเป้าหมายเพื่อร่วมหารือแลกเปลี่ยนข้อคิดเห็นด้านการพัฒนาเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์ระหว่างกระทรวงเศรษฐกิจสร้างสรรค์แห่งสาธารณรัฐอินโดนีเซียกับ CEA รวมถึงการสร้างเครือข่าย
ความร่วมมือด้านเศรษฐกิจสร้างสรรค์ร่วมกันระหว่างทั้งสองประเทศ โดยเฉพาะด้านคอนเทนต์และดนตรี การ
พัฒนาเมืองสร้างสรรค ์และการส่งเสริมการขยายตลาดต่างประเทศ 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

 
 
การน าผลจากการมีส่วนร่วมไปปรับปรุงพัฒนาการด าเนนิงาน 

     การหารือร่วมกันในครั้งนี้ เพ่ือร่วมกันผลักดันการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ไทย-อินโดนีเซีย และ
ภูมิภาคอาเซียนให้เติบโตอย่างยั่งยืนต่อไป โดยเฉพาะอุตสาหกรรมด้านคอนเทนต์และดนตรี การพัฒนาเมือง
สร้างสรรค ์และการส่งเสริมการขยายตลาดต่างประเทศ 

 
โดยสามารถดูรายละเอียดได้ที่ลิงกนี้  https://www.cea.or.th/th/news-updates/cea 
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